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Положение о конкурсе студенческих проектов в рамках 

VI Международного форума по связям с общественностью и рекламе «PR-Охота! 2011»
1. Цели конкурса студенческих проектов в сфере связей с общественностью и рекламы
1.1. Содействие формированию института связей с общественностью и рекламы в регионе.

1.2. Развитие  и реализация профессиональных    способностей,   исследовательских                             и организаторских навыков студентов.
1.3. Выявление творческого потенциала студентов в области связей с общественностью и рекламы.

1.3. Профессиональная социализация студентов и привлечение  внимания к молодежным инициативам в области социального проектирования и межсекторного взаимодействия в России.
1.4. Внедрение современных механизмов коммуникационных технологий в различные сферы жизни региона.

2. Организаторы конкурса студенческих проектов в сфере связей с общественностью и рекламы

Конкурс организован отделением связей с общественностью Алтайского государственного университета при содействии Российской ассоциации по связям с общественностью и коммуникационного агентства «АГТ-Сибирь».
3. Место и сроки проведения конкурса

3.1. Конкурс студенческих проектов проводится в рамках VI Международного форума по связям с общественностью и рекламе «PR-Охота! 2011».

3.2. Прием заявок (см. Приложение 1) на участие в конкурсе ведется до 28 мая 2011 г.

3.3. Открытая презентация проектов состоится  с 24 по 25 июня 2011 г.

3.4. Подведение итогов конкурса – 25 июня 2011 г.
4. Условия проведения конкурса

4.1. В конкурсе могут принять участие студенты специальностей «Связи с общественностью», «Реклама», «Журналистика» из вузов Сибири и других регионов России.
4.2.  В конкурсе студенческих проектов в рамках VI Международного форума «PR-Охота! 2011» участвуют социальные рекламные и PR-кампании в социальных сетях.
4.3. На конкурс могут подаваться проекты, как находящиеся на стадии реализации, так и завершенные. Данные группы проектов будут рассматриваться и оцениваться независимо друг от друга.
4.4. Обязательным условием является авторство (соавторство) студента(ов) в предлагаемом проекте.

5. Критерии и требования к конкурсным проектам
Проекты оцениваются по следующим критериям:

Проекты на стадии реализации
· актуальность решаемой проблемы, диагностика проблемной ситуации;
· сложность поставленных задач;
· новизна и оригинальность замысла кампании;
· стратегическое планирование кампании;
· творческий подход к решению задач;
· соответствие методов и средств поставленным задачам и масштабу кампании;
· степень вовлеченности целевых аудиторий в реализацию проекта;
· мастерство презентации.
Завершенные проекты
· актуальность решаемой проблемы, диагностика проблемной ситуации;
· сложность поставленных задач;
· новизна и оригинальность замысла кампании;
· стратегическое планирование кампании;
· творческий подход к решению задач;
· соответствие методов и средств поставленным задачам и масштабу кампании;
· степень вовлеченности целевых аудиторий в реализацию проекта;
· общественный резонанс по итогам кампании, включая наличие качественных изменений в заявленных аудиториях;
· эффективность использования ресурсов;
· мастерство презентации.
6. Рекомендации по содержанию и оформлению конкурсных работ
6.1. Содержание конкурсной работы – социальный рекламный или PR-проект, реализуемый в социальных сетях. Под социальным рекламным или PR-проектом понимаются рекламные или PR-мероприятия и кампании, осуществляемые в целях социального развития через привлечение внимания к социальным проблемам и задачам и привлечение новых участников для их решения.
6.2. Обязательным условием конкурсного проекта является его реализация с помощью  социальных сетей.
6.3. Участникам конкурса предлагается оформлять проект  объемом 10-20 страниц (приложения по объему не ограничиваются), располагая информацию в строгом соответствии с пунктами:
· титульный лист с названием проекта;

· краткая аннотация проекта объемом до 500 знаков (включая пробелы)  для публикации в каталоге конкурсных работ на сайте форума;

· содержание;

· автор или авторский коллектив;
· сроки и территория реализации;

· проблематика;

· целевые аудитории;

· цели и задачи проекта;

· коммуникационная стратегия;
· тактика, креативные решения;
· практические действия (с указанием точных URL-адресов);
· результаты (бюджет и эффективность – для реализованных проектов): проверяемые количественные и качественные показатели вовлеченности целевых аудиторий в реализацию проекта, качественные изменения в заявленных целевых аудиториях;
· приложения.
6.4. Документальные приложения в виде пресс-клиппингов, фото и видеоотчетов, копий ключевых Интернет-страниц должны быть представлены в виде приложений с описанием.

6.5. Конкурсные работы присылаются по адресу pr-ohota2011@mail.ru до 20 июня 2011 г.
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