
Отчет о реализации проекта «Развитие студенческого учебно-научного инновационного центра (май-декабрь 2012 г.)»

программы развития деятельности студенческих объединений
 ФГБОУ ВПО «Алтайский государственный университет» на 2012-2013 годы

	Дата
	Мероприятие
	Цели, задачи
	Результаты

	02 мая – 15 мая 2012
	Подготовка и проведение культурно-экологического социального проекта «Дерево солдата» при содействии МУП «Горзеленхоз» и Администрации г.Барнаула
	1. Разработка концепции и плана проекта

2. Формирование и обучение команды проекта

3. Организационное и материально-техническое обеспечение проекта

4. Медиасопровождение проекта
	1. Высажено 15 пирамидальных тополей

2. Более 20 человек из команды СУНИЦ получили опыт разработки и реализации социального проекта 

3. Было размещено более 15 публикаций на сайтах информационных агентств, вышло 2 сюжета на телеканалах «Катунь-24» и «Россия-2» («Вести-Алтай)

	1 мая – 24 июня 2012
	Подготовка и проведение VII Международного форума по связям с общественностью и рекламе «PR-Охота!»-2012


	Подготовка форума «PR-Охота!»-2012:

1. Разработка концепции и плана проекта

2. Формирование и обучение команды проекта

3. Создание символики и раздаточного материала для участников проекта

4. Формирование экспертной группы, оформление документов

5. Организационное и материально-техническое обеспечение проекта

6. Формирование базы данных участников проекта из России и зарубежья

7. Проведение промо-акций

8. Администрирование интернет-ресурсов проекта

9. Презентация проекта на Фестивале «Дни PR и рекламы на Алтае»
Проведение форума «PR-Охота!»-2012:
1. Организационное и медиасопровождение проекта (Не менее 30 медиаматериалов)

2. Установление не менее 50 деловых контактов

3. Не менее 20 стажировок для студентов в рекламных и PR-агентствах России и за рубежом


	1. В подготовке и реализации проекта прияло участие 20 студентов отделения связей с общественностью АлтГУ

2. В ходе организации и проведения форума получили знания и практические навыки разработки и применения современных стратегий и технологий рекламной и PR-коммуникации 83 молодых специалиста – студентов специальностей «связи с общественностью», «реклама», «маркетинг», «филология», выпускников и сотрудников коммуникационных агентств Алтайского края. Список участников см. в Приложении 1 к данному отчету

3. В рамках конкурсной и образовательной программы разработано 10 молодежных рекламных и PR-проектов, обладающих значительным рыночным потенциалом и способных привести к положительному социально-экономическому эффекту

4. На конкурсные и образовательные мероприятия форума привлечено 7 экспертов их Барнаула, Новосибирска, Владивостока, Сингапура

5. Молодыми специалистами для реализации их инициатив получено более 50 деловых контактов
6. Профессиональными стажировками в PR-агентствах «Inmar Relations», «Fefer Public Relations Group», выставочном обществе ЗАО «Алтайская ярмарка», а также сертификатами на получение профессиональной литературы от исполнительной дирекции Национальной премии в области развития общественных связей «Серебряный лучник» были награждены 23 студента

7. Получен заказ на проект информационного сопровождения деятельности ЗАО «Алтайская ярмарка»
8. В масс-медиа размещено 102 сюжета и текстовые публикации о форуме 
9. В ходе форума в дискуссии и информационное взаимодействие было вовлечено 44 организации из Сингапура, Владивостока, Новосибирска, Новокузнецка, Киева, Барнаула и др. 

	27– 30 июня 2012
	Реализация проекта информационного и PR-сопровождения Азиатского студенческого форума
	1. Ведение фотоотчета форума

2. Ведение онлайн-дневника форума

3. Администрирование групп форума в социальных сетях

4. Написание и размещение медиаматериалов (Не менее 30 медиаматериалов)
	1. Создание и ведение группы форума на «Facebook» членами команды СУНИЦ

2. В группе форума на «Facebook» размещено более 200 фотографий и более 50 материалов о форуме

3. В масс-медиа размещено более 100 сюжетов и текстовых публикации о форуме 
4. 25 членов команды СУНИЦ получили профессиональные навыки коммуникационной деятельности

	1-3 июня 2012
	Подготовка и реализация проекта социального волонтерства: 

Благотворительная ярмарка «От детей к детям» в помощь детям-отказникам, находящимся в городской детской инфекционной больнице №2 и проведение у них праздника 

	1. Разработка концепции и плана проекта

2. Формирование и обучение команды проекта

3. Организационное и материально-техническое обеспечение проекта

4. Медиасопровождение проекта
	1. была достигнута договоренность с заведующими детских садов №109 «Аленушка» и №121 «Искорка» о предоставлении предметов детского творчества воспитанников для их продажи на ярмарке

2. было получено более 30 работ, которые стали основой для печати магнитов

3. членами СУНИЦ был разработан дизайн полиграфической продукции (листовок, плакатов, магнитов)

4. достигнута договоренность с  полиграфическим предприятием «Колибри» о выпуске на спонсорских условиях 500 магнитов, 50 информационных плакатов, которые были расклеены на улицах города за три дня до проведения мероприятия, 300 листовок со списком необходимых отказникам предметов одежды, личной гигиены, а также контактной информацией больницы. 

5. 30.05.12, 02 – 03.06.12 были опубликованы пресс-релизы на сайтах главного управления образования и молодежной политики Алтайского края (www.altaimolodoi.ru), издательского дома «Алтапресс» (www.altapress.ru), информационного портала Барнаула и Алтайского края (www.barnaul-altai.ru), а также на официальном сайте Алтайского государственного университета (www.asu.ru)

6. В ходе проведения благотворительной ярмарки было собрано 4551 руб. Данные финансовые средства были потрачены на приобретение продуктов питания, бытовой химии и средств личной гигиены для детей-отказников. 

7. Передача приобретенных средств состоялась 3 июня в рамках проведения праздничного концерта для детей-отказников, приуроченного ко Дню защиты детей. 

8. В итоге, в мероприятии поучаствовало более 30 студентов отделения связей с общественностью и членов волонтерского центра АлтГУ. 

	15 сентября
	Проведение презентации куратором научного студенческого общества презентации «О науке – первокурснику» 
	1. Ознакомление первокурсников о возможностях, связанных с научной деятельностью в АлтГУ, повышенных стипендиях, мероприятиях, проводящихся отделением связей с общественностью

2. Заинтересовать первокурсников участвовать в мероприятиях, проводящихся на ОСО 

3. Наладить коммуникацию между студентами первого курса и куратором НСО, а также старшекурсниками 
	1. Куратором НСО была сделана подготовлена и показана презентация «PowerPoint» о нучной деятельности в АлтГУ, мероприятиях, проводящихся в университете и на отделении связей с общественностью, о возможностях публикации научных материалов и др. 

2. На презентации присутствовало 47 первокурсников

3. Была налажена коммуникация между куратором НСО, студентами старших курсов и студентами первого курса 

	20 сентября – 12 октября 
	Грант РГНФ № 12-13-22004 а(р) «Оценка эффективности коммуникации органов

государственной власти Алтайского края с населением: стратегии и технологии» (2012-2013 гг.)
	1. разработка модели анализа электронных ресурсов органов государственной власти с точки зрения эффективности коммуникации с населением

2. оценка сайтов на соответствие федеральному законодательству

3. выявление коммуникационных потребностей пользователей данных сайтов 

4. создание рекомендаций и обучающих программ для усовершенствования ресурсов
	1. 30 студенто-членов СУНИЦ под методическим руководством Н.А.Кузнецовой создали базу текстовых данных 119 сайтов федеральных и муниципальных органов государственной власти Алтайского края

2. У членов СУНИЦ были сформированы профессиональные навыки аналитической деятельности

3. 18 октября в рамках круглого стола на тему «Эффективные модели взаимодействия органов государственной власти Алтайского края и населения в Интернете». преподаватели отделения связей с общественностью АлтГУ представили предварительные итоги исследования информационной открытости официальных сайтов органов власти Алтайского края. 

4. Отделению связей с общественностью было предложено наладить дальнейшее сотрудничество между исследователями и пресс-секретарями и провести обучающие семинары для редакторов сайтов.

	
	Продвижение проекта 
«Клип на молодежный гимн Барнаула»
	1. Размещение аудиоролика (Еврозвук, Heart FM)

2. Организация конкурсов, проводящихся для привлечения внимания жителей Барнаула к клипу 

3. Организация сбора участников массовых сцен

4. Медиасопровождение

5. Ведение группы проекта «Вконтакте»

6. Распространение плакатов в корпусах вузов и ссузов

7. Работа со школьниками
	1. В проекте приняли участие более 50 студентов ОСО-членов СУНИЦ

2. Организация конкурсов «Город в пляс», городских локаций «Это мой Барнаул»

3. Организация «Фотоохоты»

4. Ведение группы проекта «Вконтакте» членами СУНИЦ
5. Информирование в группах вузов, ссузов, факультетов, студенческих групп «Вконтакте»
6. Была проедена работа с главами студенческих администраций, профкомов АлтГУ,  А,лтГТУ, АГАУ, АтлГПА, волонтерским центром АлтГУ
7. Работа со школьниками: проведение флеш-мобовов в гимназии №22, в лицее № 112, в школе №123, раздача листовок во время проведения флеш-моба

8. Размещение фотоотчетов и видеоматериалов по результатам флеш-моба в социальных сетях 

9. Был размещен аудиоролик с помощью «Еврозвука» в «Марии-ра», «Европе» и др. торговых центрах 

10. Организация студентами ОСО-членами СУНИЦ массовых сцен для съемок клипа

11. Участие студентов ОСО в организации и проведении презентации клипа в ДК г.Барнаула

12. Создание членами СУНИЦ фотоотчета с премьеры клипа

13. Вышло более 100 материалов в СМИ о «Клипе на молодежный гимн Барнаула»

14. 102835 просмотров официальной версии «Клипа на молодежный гимн Барнаула»  на «Youtube»

	11 октября - 14 ноября
	Организация и проведение «IV Мастерской рекламы»


	Улучшение профессионального взаимодействия между вузами и рекламным и медиабизнесом г.Барнаула

Вовлечение в интенсивный образовательный курс представителей ведущих рекламных агентств

Разработка рекламного проекта на основании брифа бизнес-организации. Итоговый проект должен быть одобрен заказчиком и, по возможности, принят к реализации

повышение уровня соответствия рекламного образования требованиям, предъявляемым профессиональной отраслью
	1.  интенсивное обучение прошел 21 студент (специальности «Реклама и связи с общественностью» АГУ и Института архитектуры и дизайна АГТУ)

2.  под руководством мастера из агентства "DA!" студенты научились разрабатывать фирменный стиль и элементы рекламной концепции для выхода на рынок на примере алтайской IT-компании "НОРМАН". 

3.  участники команды-победителя продолжат профессиональное сотрудничество с агентством "DA!", что даст им возможность дальнейшего совершенствования профессиональных навыков в области рекламы и необходимый опыт для успешного трудоустройства.

 4. в ходе IV мастерской рекламы к дальнейшему обучению студентов привлечено 3 рекламных агентства и Рекламный портал Алтайского края, разработаны программы сотрудничества на 2013 год.

5. более 15 материалов в СМИ - Известность деятельности на ОСО по всей России (включая всероссийское сообщество "Рекламное образование" в Facebook)

	15 ноября – 25 декабря 
	Организация работы учебного пресс-центра отделения связей с общественностью
	1. Создание медиаматериалов по осенней сессии «Дней молодежной науки в Алтайском государственном университете»

2. Создание медиаматериалов по «II Всероссийскому фестивалю науки в АлтГУ»

3. Освоение студентами 1-4 курса ОСО навыков написания медиаматериалов 

4. Организация работы редактора- студента отделения, освоение им профессиональных навыков
	1. Опубликовано 26 материалов по осенней сессии «Дней молодежной науки в Алтайском государственном университете» и «II Всероссийскому фестивалю науки в АлтГУ» (из них на сайте АлтГУ  (www.asu.ru) – 15, 4 материала на корпоративном сайте ОСО http://www.perchik.asu.ru/ , 7 - в газете АлтГУ «За науку»)

2. Редактором было проверено и отредактировано более 20 информационных заметок, репортажей и интервью

3. Членами СУНИЦ были подготовлены фотоотчеты с «Фестиваля науки» и Дней молодежной науки»

4. Студентами отделения связей с общественностью, членами пресс-центра ОСО были выиграны 3 из 4 премии за лучший материал по «Фестивалю науки»

	21 ноября
	Проведение секции «Реклама и PR-технологии»  в рамках конференции «Молодёжь – Барнаулу» 
	1. Освоение студентами СУНИЦ навыков подготовки и презентации научных докладов

2. Вовлечение студентов ОСО в организацию конференции 
	3. На заседании секции собрались студенты и преподаватели Алтайского государственного университета и Алтайской академии экономики и права

4. Была налажена деловая коммуникация между студентами ОСО АлтГУ и ААЭП 

5. Было представлено 11 докладов, 9 из которых были презентованы в очной форме

6. По результатам конференции. Студенты ОСО выиграли 3 из 4 публикаций в научном сборнике




1. более 80 участников, из которых более 60 - школьники выпускных классов. Участвовали студенты географического, социологического факультетов, и даже выпускники экономфака, что способствует налаживанию неформального сотрудничества между факультетами вуза.

	 2. в ходе подготовки мероприятия опыт организации специальных событий приобрели 22 студента ОСО.

3. 18 участников двух команд-победительниц получили приглашения на бесплатное посещение мастер-класса по бренд-стратегии и разработке фирменного стиля и рекламной продукции от ведущих специалистов агентства «Brands Up». Мастер-класс организован Отделением связей с общественностью АлтГУ и агентством «Brands Up». Это укрепит налаженные связи абитуриентов с ОСО, и поможет сделать осознанный выбор будущей профессии.

4. более 10 материалов в СМИ + радиоэфир в программе «Профессорский клуб» на радио «Серебряный дождь в Барнауле» 23 ноября, в 18:00 - 19:00

	5-7 декабря 2012
	 Организация и проведение «Диалога поколений -2012» под названием 

«Диалог поколений: Новогодний PR»
	1. Ознакомление студентов ОСО с особенностями профессиональной деятельности выпускников отделения 

2. налаживание коммуникации между студентами и выпускниками ОСО

3. возможность для студентов получить ответы на  интересующие их вопросы из области сферы PR и рекламы. 


	1. Были проведены следующие мастер-классы:

- Aleksandra S. Hloušková (Александра Гусева), консультант в сфере связей с общественностью по корпоративным коммуникациям из Праги; тема: «Образование и профессиональная деятельность в сфере PR и рекламы в центральной Европе» (г. Прага, Чехия) 

- Анна Ерх, бренд-менеджер журнала «Я покупаю»; тема: «Клиентские мероприятия как инструмент продвижения глянцевого издания» (г. Барнаул)

- Ася Маслова, руководитель проектов «Разные вещи» и «Хобби-студия», дизайнер фриланс-объединения «Это не я»; тема: «Проекты с нулевым бюджетом или сказка о котах и зайцах» (неформальная беседа) (г. Барнаул)

- Галина Шаронова, ведущий специалист креативного отдела LBL production; тема: «Корпоративное кино. Фильм Вашей мечты» (г. Новосибирск)

- Анастасия Риттер, руководитель автомобильного портала avtozebra.ru, «Корпоративная сувенирная продукция» (г. Барнаул) 

2. В мастер-классах приняли участие в качестве слушателей более 100 студентов ОСО

3. Была налажена деловая коммуникация между студентами и выпускниками ОСО, студенты были приглашены на стажировки 



	15 октября – 7 декабря

2012
	Организация и проведение благотворительного концерта в помощь детям-отказникам, находящимся в городских детских больницах № 2 и №7
	1. Разработка концепции мероприятия 

2. Написание сценария мероприятия

3. Организация освещения концерта в СМИ

4. Получение навыков работы со спонсорами

5. Работа с творческими коллективами Барнаула

6. Достижение договоренности с ДК для проведения концерта 

7. Повышение осведомленности жителей Барнаула о проблеме детей-отказников 
	1. В организации благотворительного концерта приняло участие более 20 студентов ОСО – членов СУНИЦ

2. Была достигнута договоренность с ДК «Октябрьский» о проведении благотворительного концерта в помощь детям-отказникам 7 декабря в 18.00

3. Достигнута договоренность с 5 спонсорами для оплаты полиграфической продукции – «Алтайский дом печати», оформления зала перед концетом – туроператор «Охота», Студия свадебных аксессуаров и праздничного оформления «Свадебный бум», записи и размещения рекламного аудиоролика 

4. Записан аудиоролик о проведении концерта в студии  «5LON Production»

5. Достигнута договоренность с сетью автономных радиостанций «Еврозвук» о размещении рекламного аудиоролика в магазинах «Новэкс» и «Аникс» 

6. Создан видеоролик о детях-отказниках для презентации на концерте

7. 12 коллективов приняли участие в концерте

8. Создана группа «Вконтакте» для привлечения внимания к концерту

9. В СМИ было размещено более 20 публикаций-анонсов о проведении концерта

10. Готовятся пресс-релизы о прошедшем мероприятии для рассылки в СМИ

11. В результате проведения концерта было собрано 15183.75 руб., в ближайшее время на все вырученные средства буду приобретены продукты питания, одежда и средства гигиены для детей-отказников





