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Визирование программы для исполнения в очередном учебном году 

 

Программа практик одобрена для исполнения в 2021 - 2023 учебном году на заседа-

нии ученого совета института массовых коммуникаций, филологии и политологии, про-

токол № 5   от «22» июня 2021г. 

Внесены следующие изменения и дополнения: 

 

Скорректированы формулировки компетенций в соответствии с Приказом Минобр-

науки России "О внесении изменений в федеральные государственные образовательные 

стандарты" 

№ 1456 от 26.11.2020 (зарегистрировано Минюстом России 27 мая 2021 г.). 
 

 

Визирование программы для исполнения в очередном учебном году 

 

Программа практик одобрена для исполнения в 2023 - 2024 учебном году на заседа-

нии ученого совета института гуманитарных наук, протокол № 5 от «22» июня 2023г. 

 

Внесены следующие изменения и дополнения: 

 

Скорректирована формулировка компетенции, в том числе в учебном плане и инди-

каторах, в соответствии с Приказом Минобрнауки России № 208 от 27 

февраля 2023 г. «О внесении изменений в федеральные государственные образовательные 

стандарты». 
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1. Вид практики, способы и формы ее проведения 

 

Вид практики: учебная 

Тип практики: профессионально-ознакомительная 

Способ проведения практики – стационарный, выездной, практика проводится в струк-

турных подразделениях АлтГУ или в профильных организациях, расположенных как на террито-

рии города Барнаула, так и за его пределами. 

Форма проведения практики – дискретная по видам практик, путем выделения в кален-

дарном учебном графике непрерывного периода учебного времени для проведения каждого вида 

практики. 

 

2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики,  

соотнесённых с планируемыми результатами освоения ОПОП 

Учебная профессионально-ознакомительная практика проводится с целью углубления и за-

крепления теоретических знаний, приобретенных в процессе плановых учебных занятий, форми-

рования у студентов адекватного представления об их будущей профессии и овладения элемен-

тарными навыками работы по специальности. 

 

2.1 Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их 

достижения 

Категория (группа) уни-

версальных компетенций 

Код и наименование 

универсальной ком-

петенции 

Код и наименование индикатора 

достижения универсальной ком-

петенции 

Системное и критическое 

мышление. 

УК-1. Способен осуществ-

лять поиск, критический 

анализ и синтез информа-

ции, применять систем-

ный подход для решения 

поставленных задач. 

УК-1.1. Знает основные теоретико- мето-

дологические положения системного 

подхода как научной и философской ка-

тегории; 

УК-1.2. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов; УК-1.3. 

Сопоставляет разные источники инфор-

мации с целью выявления их противоре-

чий и поиска достоверных суждений; 

УК-1.4. Анализирует информацию и 

предлагает возможные варианты реше-

ния поставленной задачи, оценивая их 

достоинства и недостатки. 

 

2.2 Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их 

достижения 

Категория (группа) об-

щепрофессиональных 

компетенций 

Код и наименование 

общепрофессиональных 

компетенций (ОПК) 

Код и наименование индикатора достиже-

ния общепрофессиональной компетен-

ции 



4 

 

Общество и государство 

ОПК-2. Способен учиты-
вать тенденции развития 
общественных и государ-
ственных институтов для 
их разностороннего освеще-
ния в создаваемых  медиа-
текстах и (или)  медиапро-
дуктах, и (или) коммуника-
ционных продуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему общественных 

и государственных институтов, меха-

низмы их функционирования и тенден-

ции развития; ОПК-2.2. Соблюдает 

принцип объективности в создава-

емых медиапроектах и (или) медиапро-

дуктах при освещении деятельности об-

щественных и государственных инсти-

тутов. 

Аудитория 

ОПК-4. Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит социологические 

данные с запросами и потребностями 

общества и отдельных аудиторных 

групп; ОПК-4.2. Учитывает основные 

характеристики целевой аудитории при 

создании медиапроектах и (или) медиа-

продуктов. 

Технологии 

ОПК-6. Способен понимать 

принципы работы совре-

менных информационных 

технологий и использовать 

их для решения задач про-

фессиональной деятельно-

сти. 

ОПК-6.1. Отбирает для осуществления 

профессиональной деятельности необ-

ходимое техническое оборудование и 

программное обеспечение; 

ОПК-6.2. Эксплуатирует современные 

стационарные и мобильные цифровые 

устройства на всех этапах создания ме-

диапроекта и (или) медиапродукта 

 

2.3 Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения в выбран-

ных типах задач профессиональной деятельности выпускников 

Типы задач профессиональной дея-

тельности  

Код и наименование 

профессиональной 

компетенции 

Код и наименование индикатора достижения 

профессиональной компетенции 
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3. Место практики в структуре образовательной программы 

Учебная профессионально-ознакомительная практика относится к Блоку Б2.О.01.01(У) 

«Практики». 

Для прохождения практики студенты должны владеть базовыми знаниями по дисци-

плинам: «Речевая культура специалиста в области медиакоммуникаций», «Цифровая культура 

в профессиональной деятельности», «Структура и индустрия медиасреды», «Основы медиа», 

«Проектная деятельность в медиасфере». 

Учебная профессионально-ознакомительная практика по направлению подготовки ба-

калавриата 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Цифровая культура и медийное произ-

водство» проводится в организациях, деятельность которых соответствует профилю подго-

товки бакалавра и которые располагают квалифицированными кадрами для руководства прак-

тикой студентов. 

 
4. Объем практики 

Общая трудоемкость учебной профессионально-ознакомительной практики составляет 

9 зачетных единицы, 324 часа. Данный объем практики составляет 6 недель, которые отра-

жены в графике учебного процесса. Форма контроля – зачет с оценкой. 

 

5. Порядок организации и содержание практики 

Содержание учебной профессионально-ознакомительной практики направлено на формирова-

ние у студентов адекватного представления об их будущей профессии и овладение элементарными 

навыками работы по специальности. Учебная профессионально- ознакомительная практика в про-

фильных организациях направлена на: 

 первоначальное знакомство с профессией; 

 знакомство с организацией, осуществляющей медийную деятельность; 

Организационный Органи-

зация и управление маркетин-

говыми исследованиями с це-

лью продвижения продукции 

СМИ с учетом тенденций раз-

вития цифровой культуры и ме-

дийного производства 

ПК-1. Способен 

осуществлять 

маркетинговые 

исследования в 

области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинговые технологии; 
основные способы сбора, обработки, ана-
лиза и наглядного представления информа-
ции; 
ПК-1.2. Умеет: находить и анализиро-
вать Необходимую информацию, приме-
нять количественные и качественные 
методы анализа; выявлять факторы, опре-
деляющие потребительский спрос на про-
дукцию СМИ, существенные характери-
стики целевой аудитории потребителей со-
ставлять аналитические отчеты, проводить 
презентацию результатов маркетингового 
исследования; 

ПК-1.3 Владеет навыками поиска стати-
стической и аналитической информации, ха-

рактеризующей ситуацию на рынке продук-

ции СМИ; анализа имеющихся данных си-
туации на рынке продукции СМИ; опреде-

ления целевой аудитории потребителей про-
дукции СМИ; контроля выполнения дого-

вора, приемки результатов маркетингового 

исследования социологического опроса, 
иных работ и услуг, необходимых для ана-

лиза ситуации на рынке продукции СМИ. 
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 практическое закрепление теоретических знаний, полученных в процессе обучения; 

 овладение первичными навыками работы по направлению подготовки; 

 овладение навыками оформления необходимой в работе документации; 

 составление отчета о практике; 

 защиту отчета по практике. 
 

Разделы (этапы) прак-

тики 

Виды работы на практике, вклю-

чая самостоятельную работу студен-

тов 

Формы текущего контроля 

Подготовительный 

этап 

1. Установочная конференция о зада-

чах учебной профессионально-ознако-

мительной практики: общий инструк-

таж. 

2. Организационная работа по распре-

делению студентов по базам практики. 

3. Выдача студентам рабочих и отчет-

ных документов по практике. 

4. Встреча студентов с  руководите-

лями практики, обсуждение и утвержде-

ние индивидуальных заданий практикан-

тов. 

Отметки в ведомостях о про-

хождении студентами инструк-

тажа, о получении отчетных доку-

ментов  для учебной практики. 

Прохождение прак-

тики в организации 

(основной этап) 

Выполнение индивидуального зада-

ния: 

1. Характеристика деятельности организа-

ции: 

 Изучить организационно- управ-
ленческую структуру, организации 

 Ознакомиться с действующими 
инструкциями и положениями, регла-

ментирующими профессиональную де-

ятельность организации; 

 Изучить основные продукты и 

(или) услуги, выпускаемые (предостав-
ляемые) данной организацией; 

 Провести аналитический обзор де-
ятельности организации (учреждения), 

конкурентный анализ. 

2. Анализ деятельности организации: 

 Провести мониторинг информацион-

ных площадок организации 

 Провести подробный анализ суще-

ствующих медиапродуктов организа-

ции 

 Описать портрет ЦА и заказчиков ор-

ганизации 

 Участие студента в подготовке, аудио-

визуальных произведений, макетов по-

лиграфической продукции, SMM/ме-

диапродуктов, соответствующих про-

филю подготовки 

Консультации у руководителя прак-

тики, анализ и обсуждение подго-

товленных материалов. 

Обсуждение индивидуальных зада-

ний с руководителем практики. 
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Итоговый этап  Самостоятельный анализ итогов ра-

боты в ходе прохождения практики, 

написание и оформление отчетных мате-

риалов (презентация прилагается). 

 Оформление отчета по практике и 
его представление  руководителю. 

 Публичная защита итогового отчета 

по практике. 

Итоговый отчет по практике:  

а) аналитические и творческие мате-

риалы;  

б) резюме- самоаттестация;  

в) отзыв руководителя практики от 

организации,  

г) совместный рабочий план проведе-

ния практики. 

Оценка: зачет 

 
6. Формы отчетности по практике 

По окончанию практики студент- практикант составляет письменный отчет и в семиднев-

ный срок сдает его вузовскому руководителю практики одновременно с отзывом, подписанным 

непосредственным руководителем практики от организации. 

Перечень основных разделов отчета и необходимых документов, предоставляемых для 

итоговой аттестации: 

1. Индивидуальное задание 

2. Аналитические и творческие материалы 

3. Резюме-самоаттестация. 

4. Отзыв руководителя практики от организации. 

5. Совместный рабочий план проведения практики. 

 

7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обуча-

ющихся по практике 

По итогам практики студенту выставляется зачет на основании выполненного и защи-

щенного отчета. Фонд оценочныхм средств представлен в Приложении. 

 

8. Перечень учебной литературы и ресурсов сети «Интернет», 

необходимых  для проведения практики 

Учебно-методическим обеспечением самостоятельной работы студентов на практике 

являются: 

- нормативные документы, регламентирующие деятельность предприятия (организации), 

на котором проходит учебную практику студент; 

- методические разработки для студентов, определяющие порядок прохождения и со-

держание учебной практики; 

- формы внутренней отчетности, разрабатываемые на предприятии (организации) и 

инструкции по их заполнению. 

Литература 

1. Чумиков, А. Н.  Связи с общественностью и медиакоммуникации : учебное пособие 

для вузов / А. Н. Чумиков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. — 199 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15991-2. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/520599 (дата обращения: 06.09.2023). 

2. Чернов, А. В.  Профессиональные творческие студии : учебное пособие для вузов / 

А. В. Чернов, М. В. Дворянова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

https://urait.ru/bcode/520599
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Юрайт, 2023. — 118 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12548-1. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/518270 (дата обращения: 06.09.2023). 

3. Трищенко, Д. А.  Копирайтинг : учебное пособие для вузов / Д. А. Трищенко, 

Е. Д. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 124 с. — (Высшее обра-

зование). — ISBN 978-5-534-15275-3. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510131 (дата обращения: 

06.09.2023). 

4. Трищенко, Д. А.  Техника и технологии рекламного видео : учебник и практикум для 

вузов / Д. А. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 177 с. — (Выс-

шее образование). — ISBN 978-5-534-11564-2. — Текст : электронный // Образова-

тельная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/518406 (дата обраще-

ния: 06.09.2023). 

5. Баранова, Е. А.  Конвергентная журналистика : учебное пособие для вузов / Е. А. Ба-

ранова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

156 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13584-8. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/511064 (дата обращения: 06.09.2023). 

6. Зельдович, Б. З.  Медиаменеджмент : учебник для вузов / Б. З. Зельдович. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 293 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-11729-5. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/518357 (дата обращения: 

06.09.2023). 

7. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/513763 (дата обращения: 06.09.2023). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для ву-

зов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 311 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-9916-8263-3. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512102 (дата обращения: 

06.09.2023). 

9. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 2. SMM, рынок M&A : учебник и практикум для вузов / 

https://urait.ru/bcode/518270
https://urait.ru/bcode/510131
https://urait.ru/bcode/518406
https://urait.ru/bcode/511064
https://urait.ru/bcode/518357
https://urait.ru/bcode/513763
https://urait.ru/bcode/512102
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В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

507 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14314-0. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/512454 (дата обращения: 06.09.2023). 

10. Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/515503 (дата обращения: 

06.09.2023). 

11. Мясникова, М. А.  Практика профессионального медиаобразования : учебное посо-

бие для вузов / М. А. Мясникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 179 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17659-9. — Текст : электронный // Обра-

зовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/533496 (дата об-

ращения: 06.09.2023). 

12. Куличкина, Г. В.  Технологические основы социально-культурной деятельности. 

Масс-медиа : учебное пособие для вузов / Г. В. Куличкина. — 2-е изд. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 197 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

07954-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/516689 (дата обращения: 06.09.2023). 

13. Иваницкий, В. Л.  Основы бизнес-моделирования СМИ : учебное пособие для вузов / 

В. Л. Иваницкий. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

239 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08351-4. — Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/512575 (дата обращения: 06.09.2023). 

14. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и функцио-

нирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 345 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517871 (дата обращения: 

06.09.2023). 

 

Перечень информационных технологий, используемых при проведении прак-

тики, включая перечень программного обеспечения и информационных 

 справочных систем 

а) информационные технологии: 

https://urait.ru/bcode/512454
https://urait.ru/bcode/515503
https://urait.ru/bcode/533496
https://urait.ru/bcode/516689
https://urait.ru/bcode/512575
https://urait.ru/bcode/517871
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Агентства новостей: Международное агентство Cable News Network (CNN) 

https://edition.cnn.com; CBS News https://www.cbsnews.com, Google News 

https://news.google.com/?hl=ru&gl=RU&ceid=RU:ru, Reuters https://www.reuters.com 

Работа с RSS-подписками: RDF — RDF Site Summary (RSS 0.9 и 1.0) (сводка сайта с 

применением инфраструктуры описания ресурсов) используется для приложений, где тре-

буется 

RDF; RSS — Rich Site Summary (RSS 0.9x) (обогащѐнная сводка сайта) используется 

для простых публикаций; RSS2 -Really Simple Syndication (RSS 2.x) (очень простое приоб-

ретение информации) используется для публикаций общего назначения; Atom появился 

позже RSS и учел многие недостатки упомянутого формата, активно поддерживается мно-

гими компаниями и RSS агрегаторами. 

Метапоисковые сервисы: Alta Vista (www.altavista.com), Infoseek (www.infoseek.com), 

Lycos (www.lycos.com), российская система Рамблер (www.rambler.ru) WebCrawler 

http://www.webcrawler.com 

информационные справочные системы: 

 ЭБС издательства «Лань»

 ЭБС «Университетская библиотека online»

 ЭБС «Юрайт»

 ЭБС «Znanium» (СПО)

 ЭБ «Академия» (СПО)

 ЭБС «Консультант студента»



9. Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

Материально-техническая база, необходимая для проведения практики, обеспечи-

вается профильными организациями. 

 

10. Организация практики для обучающихся  

с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и инвалидов 

Практика для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и инва-

лидов проводится с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных воз-

можностей и состояния здоровья. Выбор мест прохождения практики для обучающихся с ОВЗ 

и инвалидов осуществляется с учетом состояния здоровья и требований по доступности для 

данных категорий обучающихся. При определении мест учебной практики для инвалидов и лиц 

с ОВЗ учитываются рекомендации медико-социальной экспертизы, отраженные в индивиду-

альной программе реабилитации инвалида, относительно рекомендованных условий и видов 

труда. 

11. Методические рекомендации по организации и прохождению практики 

 

Руководитель практики от кафедры осуществляет:  

- консультирование студента и кураторство практики в соответствии с ее программой;  

- разработку/контроль разработки индивидуальных заданий студента, в соответствии 

с содержанием индивидуального задания; контроль следования срокам практики и ее основ-

ному содержанию; 

 - методическую помощь студентам при выполнении ими индивидуальных заданий;  

http://www.cbsnews.com/
http://www.reuters.com/
http://www.infoseek.com/
http://www.webcrawler.com/
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- оценку результатов исследований  и практической работы практиканта. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 

 
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации  

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

Институт гуманитарных наук 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о прохождении учебной практики 

 

 

 

 

 
 

Выполнил (а):  

студент(ка) 

Группы___________ 

ФИО (полностью) 
 

Проверил: 
степень, звание ФИО (полностью) 

___________ 
(оценка) 

___________ 
(подпись) 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Барнаул 202___ 
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Министерство науки и высшего образования Российской Федерации  

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

Институт гуманитарных наук 

 

 

 

«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

 

 

 

ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ 

прохождения учебной профессионально-ознакомительной практики 
в______________________ 

(наименование организации) 
Ф.И.О. 

обучающегося по программе высшего образования – программе 
бакалавриата 

по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 

профиль «Цифровая культура и медийное производство» 

Период прохождения практики: с «   »_______202___г. по «   »________202__г. 
 

№ 

п/п 

Наименование работы Отметка о выполнении 

руководитель практики от 
организации 

1. Характеристика деятельности организации в части реше-
ния профессиональных задач. 

 

2. Знакомство с информационными и про-
граммными продуктов. 

 

3. Работа с полем SMM/разработка медиапродукта/ведение 

аккаунта/наполняемость аккаунта контентом/создание 

продуктов 

 

4. Разработка и реализация проекта направленного на реше-

ние профессиональных задач в области построения ме-
диакоммуникаций для организации – базы практики. 

 

Руководитель практики от 

ФГБОУ ВО «АлтГУ», кафедра МТРиСО   
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«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

Совместный рабочий план проведения практики 

ФИО студента ______________________________________________ 

ФИО руководителя практики от образовательной организации 
 
 

ФИО руководителя от предприятия (организации)_________________ 

Сроки практики ______________________________________________ 

Рабочий план (график) прохождения практики 

 
№ Мероприятия Сроки 

1 Знакомство со структурой предприятия (организации) и 

Правилами внутреннего распорядка. Проведение инструк-

тажа на рабочем месте по соблюдению техники безопасности. 

 

2 Прохождение практики в соответствии с заданием.  

3 Подготовка практики. Характеристики (отзыва) о рохождении  

 

 

 

Утверждено: 

Руководитель практики от  

образовательной организации _________________________ 
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«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

 

 
 

 
ОТЗЫВ 

прохождения практики  от ________________ 
 

о результатах прохождения практики    

Ф.И.О. полностью 

обучающегося по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 
Период прохождения практики: _______________________________ 

 

Выдан студенту/ке курса [фамилия имя отчество] в том, что он/она прошел/ла учебную 

практику на базе организации [полное наименование организации] в качестве [указать кого, 

например, специалиста по SMM, контент-менеджера, медиааналитика и т.д.] 

В ходе прохождения данной практики студент применил основные теоретические и 

практические знания, полученные в рамках дисциплин ООП и апробировал их состоятельность 

в ходе самостоятельной деятельности в организации. Студент [фамилия имя отчество] в ходе 

практики продемонстрировал самостоятельность, инициативность, готовность к работе в коллек-

тиве и выполнению профессиональных обязанностей в рамках профессиональных компетен-

ций, полученных в ходе учебы в университете и прохождения практики. 

Результаты учебной практики [фамилия имя отчество] применяются/будут внедрены в  

деятельности организации [полное наименование организации]. 

В отзыве можно указать и иные сведения на усмотрение руководителя практики от 

организации. 

 

 

Руководитель практики от организации ______________________ (ФИО) 

 

М.П. 
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МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

ФГБОУ ВО  «Алтайский государственный университет» 

 
Институт гуманитарных наук 

 

 
Утверждено: 

решением ученого совета  

Университета 

протокол № 4 от 26 июня 2023 г. 
 

 

 

 
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

 по учебной практике 

 
Профессионально-ознакомительная практика 

 

 

 

42.03.05 Медиакоммуникации 
(код и наименование программы) 

 
 

«Цифровая культура и медийное производство» 
(профиль подготовки) 

 
 

Очная 
(форма обучения) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Барнаул 2023 
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1. Перечень компетенций, с указанием этапов их формирования в процессе   освоения 

образовательной программы 
 

Компетенция/контролируемые 

этапы 
Показатели Наименование оце-

ночного средства 

Заключительный этап формирования компетенций 

ОПК-2. Способен учитывать 

тенденции развития обществен-

ных и государственных институ-

тов для их разностороннего осве-

щения в создаваемых медиа-

текстах и (или) медиапродуктах, 

и (или) коммуникационных про-

дуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему обществен-

ных и государственных институтов, 

механизмы их функционирования и 

тенденции развития; 

ОПК-2.2. Соблюдает принцип объ-

ективности в создаваемых медиа-

проектах и (или) медиапродуктах 

при освещении деятельности обще-

ственных и государственных ин-

ститутов. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

ОПК-4. Способен отвечать на за-

просы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной 

деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит социологиче-

ские данные с запросами и потреб-

ностями общества и отдельных 

аудиторных групп; 

ОПК-4.2. Учитывает основные ха-

рактеристики целевой аудитории 

при создании медиапроектах и 

(или) медиапродуктов. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

ОПК-6. Способен понимать прин-

ципы работы современных ин-

формационных технологий и ис-

пользовать их для решения задач 

профессиональной деятельности. 

ОПК-6.1. Отбирает для осуществле-

ния профессиональной деятельно-

сти необходимое техническое обо-

рудование и программное обеспече-

ние; 

ОПК-6.2. Эксплуатирует современ-

ные стационарные и мобильные 

цифровые устройства на всех эта-

пах создания медиапроекта и (или) 

медиапродукта 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 
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ПК-1. Способен осуществлять 

маркетинговые исследования в 

области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинг овые техноло-

гии; основные способы сбора, обра-

ботки, анализа и наглядного представ-

ления информации; 

ПК-1.2. Умеет: находить и анализиро-

вать необходимую информацию, при-

менять количественные и качественные 

методы анализа; выявлять факторы, 

определяющие потребительский спрос 

на продукцию СМИ, существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей составлять аналитические 

отчеты, проводить презентацию ре-

зультатов маркетингового исследова-

ния; 

ПК-1.3 Владеет навыками поиска ста-

тистической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; анализа имею-

щихся данных ситуации на рынке про-

дукции СМИ; определения целевой 

аудитории потребителей продукции 

СМИ; контроля выполнения договора, 

приемки результатов маркетингового 

исследования. социологического 

опроса, иных работ и услуг, необходи-

мых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

 

2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных эта-

пах их формирования, описание шкал оценивания 

 
2.1 Оценивание индивидуальных заданий 

4-балльная шкала 

(уровень осво-

ения) 

Показатели Критерии 

Зачтено 

(повышенный 

уровень) 

1. Выполнение индивиду-
ального задания в Соот-
ветствие с программой; 
2. Проявление самостоя-
тельности при выполнении 
индивидуального задания;  
3. Грамотное оформление 
индивидуального задания 
в дневнике практики; 

4.Использование теорети-
ческих знаний при выпол-
нении задания. 

Индивидуальное задание выполнено в 
полном объеме, студент проявил высокий 
уровень самостоятельности и творческий 
подход к его выполнению. 

Зачтено 

(базовый уровень) 

Индивидуальное задание выполнено в 

полном объеме, имеются отдельные недо-

статки в оформлении представленного ма-

териала. 

Зачтено 

(пороговый уровень) 

Задание в целом выполнено, однако име-

ются недостатки при выполнении в ходе 

практики отдельных разделов (частей) за-

дания, имеются замечания по оформле-

нию собранного материала. 
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Не зачтено 

(уровень не 

сформирован) 

Задание выполнено лишь частично, 

имеются много численные замечания по 

оформлению собранного материала. 

2.2 Оценивание защиты отчета 
4-балльная шкала 

(уровень освоения) 
Показатели Критерии 

Отлично (повышен-

ный уровень) 
1. Соответствие содержания 

отчета требованиям про-
граммы практики; 

2. Структурированность и 

полнота собранного матери-
ала; 

3. Полнота устного выступ-
ления, правильность ответов 
на вопросы при защите; 

4. Грамотность оформления 
отчета 

При защите отчета студент проде-

монстрировал глубокие и системные 

знания, полученные при прохождении 

практики, свободно оперировал дан-

ными исследования и внес обоснован-

ные предложения. Студент правильно 

и грамотно ответил на поставленные 

вопросы. 

Студент получил положительный от-

зыв от руководителя 
Хорошо (базовый уро-

вень) 
При защите отчета  студент пока-

зал глубокие знания, полученные при 

прохождении практики, свободно опе-

рировал данными исследования. В от-

чете были допущены ошибки, кото-

рые носят несущественный характер. 

Студент ответил на поставленные во-

просы, но допустил некоторые 

ошибки, которые при наводящих во-

просах были исправлены. Студент по-

лучил положительный отзыв от руко-

водителя 

Удовлетворительно 

(пороговый уровень) 

Отчет имеет поверхностный ана-

лиз собранного материала, нечеткую 

последовательность его изложения ма-

териала. Студент при защите отчета по 

практике не дал полных и аргументи-

рованных ответов 
на заданные вопросы. В отзыве руко-
водителя имеются существенные 
замечания. 

Неудовлетворительно 

(уровень не сформиро-

ван) 

Отчет не имеет детализированного 

анализа собранного материала и не от-

вечает установленным требованиям. 

Студент затрудняется ответить на по-

ставленные вопросы или допускает в 

ответах принципиальные ошибки. В 

отзыве руководителя имеются суще-

ственные критические замечания. 

 

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 

планируемых результатов обучения по практике, характеризующие этапы форми-

рования компетенций в процессе освоения образовательной программы 
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Перечень заданий 

1. Характеристика деятельности организации: 

• изучить организационно-управленческую структуру организации, ознакомиться с 

действующими инструкциями и положениями, регламентирующими коммуникационную/ме-

дийную деятельность организации; 

• изучить основные продукты и (или) услуги, выпускаемые (предоставляемые) данной 

организацией; 

• составить обзор коммуникативной деятельности организации (учреждения), функ-

ций и задач, которые ставятся перед отделом коммуникаций. 

2. Анализ деятельности организации: 

• Ознакомление с организационной и производственной структурой предприятия/ор-

ганизации; изучение структуры взаимодействия отдела по коммуникациям с подразделениями 

организации (административные, функциональные связи) 

• Изучение структуры взаимодействия отдела по коммуникациям с подразделениями 

организации (административные, функциональные связи). Углубленное знакомство с органи-

зацией работы отдела по коммуникациям. Направления деятельности отдела по коммуника-

циям. Разработка критериев и оценка коммуникационной деятельности компании. 

• Изучение функциональных обязанностей специалиста по медиа. Участие в разра-

ботке печатных информационных материалов Участие студента в подготовке, аудиовизуаль-

ных произведений, макетов полиграфической продукции, рекламных брифов, сценариев рас-

кадровки, зарисовки, SMM продвижения. 

 
 

3. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, 

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций 

Аттестация по итогам практики проводится на основании оформленного в соответ-

ствии с установленными требованиями письменного отчета студента и отзыва руководи-

теля практики от организации. По итогам аттестации выставляется зачет. 

 

Порядок оценивания результатов обучения по практике 
 

Оценка руководителя 

практики от организации 
Защита отчета Итоговая сумма баллов 

Выставляется руководите-

лем практики от организа-

ции на основании выполне-

ния практикантом постав-

ленных задач. 

Оценивается уровень подго-

товки отчета, аккуратность 

его заполнения, а также гра-

мотность при защите выпол-

ненной практики 

Итоговая оценка складывается из 

оценок выставленных руководите-

лем практики от организации, а 

также на основании выполненного 

и защищенного отчета по итогам 

практики 
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Составитель: 

к. филол. н., доцент Е.В. Валюлина 

 

 
 

Визирование программы для исполнения в очередном учебном году 

 

Программа практик одобрена для исполнения в 2021 - 2023 учебном году на заседании 

ученого совета института массовых коммуникаций, филологии и политологии, протокол № 

5 от «22» июня 2021г. 

Внесены следующие изменения и дополнения: 

Скорректированы формулировки компетенций в соответствии с Приказом Минобрна-

уки России "О внесении изменений в федеральные государственные образовательные стан-

дарты" № 1456 от 26.11.2020 (зарегистрировано Минюстом России 27 мая 2021 г.). 
 

 

Визирование программы для исполнения в очередном учебном году 

 

Программа практик одобрена для исполнения в 2023 - 2024 учебном году на заседании 

ученого совета института гуманитарных наук, протокол № 5 от «22» июня 2023г. 

 

Внесены следующие изменения и дополнения: 

 

Скорректирована формулировка компетенции, в том числе в учебном плане и индика-

торах, в соответствии с Приказом Минобрнауки России № 208 от 27 февраля 2023 г. «О вне-

сении изменений в федеральные государственные образовательные стандарты». 



23 

 

1. Вид практики, способы и формы ее проведения 
 

Вид практики: производственная 

Тип практики: профессионально-творческая 

Способ проведения практики – стационарный, выездной, практика проводится в 

структурных подразделениях АлтГУ или в профильных организациях, расположенных как 

на территории города Барнаула, так и за его пределами. 

Форма проведения практики – дискретная по видам практик, путем выделения в ка-

лендарном учебном графике непрерывного периода учебного времени для проведения каж-

дого вида практики. 

 

2. Перечень результатов обучения при прохождении практики, соотнесённых с пла-

нируемыми результатами освоения ОПОП планируемых  

 

Целями производственной практики по направлению подготовки 42.03.05 Медиа-

коммуникации, являются закрепление и углубление теоретических знаний, полученных 

студентами за время обучения в АлтГУ, приобретение ими практических навыков и ком-

петенций, а также опыта самостоятельной профессиональной деятельности. 

Практика проводится в крупных компаниях, являющихся лидерами коммуникационного 

и медийного рынка России, и осуществляющих деятельность по профилю подготовки обу-

чающихся, содержание которой соответствует профессиональным компетенциям, осваива-

емым в рамках ОП. 

В результате прохождения данной практики обучающийся должен овладеть следу-

ющими профессиональными компетенциями: УК-1, ОПК-2, ОПК-4, ОПК-5, ОПК-7, ПК-

1; ПК-2 

2.1. Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

 
Категория (группа) универ-

сальных компетенций 

Код и наименование уни-

версальной компетенции 

Код и наименование индикатора до-

стижения универсальной компетен-

ции 
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Системное и критическое 

мышление. 

УК-1. Способен осу-

ществлять поиск, кри 

тический анализ и 

синтез информации, 

применять системный 

подход для решения 

поставленных задач. 

УК-1.1. Знает основные тео-

ретико- методологические по-

ложения системного подхода 

как научной и философской 

категории; 

УК-1.2. Осуществляет поиск 

информации для решения по-

ставленной задачи по различ-

ным типам запросов; 

УК-1.3. Сопоставляет разные 

источники информации с це-

лью выявления их противоре-

чий и поиска достоверных 

суждений; 

УК-1.4. Анализирует инфор-

мацию и предлагает возмож-

ные варианты решения по-

ставленной задачи, оценивая 

их достоинства и недостатки. 

 
2.2. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их до-

стижения 

 

Категория (группа) 

общепрофессиональ-

ных компетенций 

Код и наименование об-

щепрофессиональных 

компетенций (ОПК) 

Код и наименование индикатора дости-

жения общепрофессиональной ком-

петенции 

Общество и государство 

ОПК-2. Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых меди-

атекстах и (или) медиапро-

дуктах, и (или) коммуника-

ционных продуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему обществен-

ных и государственных институтов, 

механизмы их функционирования и 

тенденции развития;  

ОПК-2.2. Соблюдает принцип объек-

тивности в создаваемых медиапроек-

тах и (или) медиапродуктах при осве-

щении деятельности общественных и 

государственных институтов. 

Аудитория 

ОПК-4. Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит социологические 

данные с запросами и потребностями 

общества и отдельных аудиторных 

групп; 

ОПК-4.2. Учитывает основные харак-

теристики целевой аудитории при со-

здании медиапроектах и (или) медиа-

продуктов. 
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Медиакоммуникацион-

ная система. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуника-

ционных систем региона, 

страны и мира, исходя из 

политических и экономиче-

ских механизмов их функ-

ционирования, правовых и 

этических норм регулиро-

вания. 

ОПК-5.1. Знает совокупность полити-

ческих, экономических факторов, пра-

вовых и этических норм, регулирую-

щих развитие разных медиакоммуни-

кационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уров-

нях; 

ОПК-5.2. Осуществляет свои профес-

сиональные действия с учетом меха-

низмов функционирования конкрет-

ной медиакоммуникационной си-

стемы. 

Эффекты 

ОПК-7. Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, сле-

дуя принципам социальной 

ответственности. 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы со-

циальной ответственности, типовые 

эффекты и последствия профессио-

нальной деятельности; 

ОПК-7.2. Осуществляет поиск кор-

ректных творческих приемов при 

сборе, обработке и распространении 

информации в соответствии с обще-

принятыми стандартами и законами в 

области средств массовой информа-

ции. 

 

2.3 Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

в выбранных типах задач профессиональной деятельности выпускников 

 
Типы задач профес-

сиональной 

деятельности 

(указывается выбранная 

область) 

Код и наименование 

профессиональной 

компетенции 

Код и наименование индикатора достижения 

профессиональной компетенции 
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Организационный Ор-

ганизация и управление 

маркетинговыми исследо-

ваниями с целью продви-

жения продукции СМИ с 

учетом тенденций разви-

тия цифровой культуры и 

медийного производства 

ПК-1. Способен 

осуществлять 

маркетинговые 

исследования в 

области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинговые технологии; 

основные способы сбора, обработки, ана-

лиза и наглядного представления инфор-

мации; 

ПК-1.2. Умеет: находить и анализировать 

необходимую информацию, применять ко-

личественные и качественные методы ана-

лиза; выявлять факторы, определяющие 

потребительский спрос на продукцию 

СМИ, существенные характеристики целе-

вой аудитории потребителей составлять 

аналитические отчеты, проводить презен-

тацию результатов маркетингового иссле-

дования; 

ПК-1.3 Владеет навыками поиска стати-

стической и аналитической информации, 

характеризующей ситуацию на рынке про-

дукции СМИ; анализа имеющихся данных 

ситуации на рынке продукции СМИ; опре-

деления целевой аудитории потребителей 

продукции СМИ; контроля выполнения 

договора, приемки результатов маркетин-

гового исследования. Социологического 

опроса, иных работ и услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ. 

 ПК-2: Способен раз-

рабатывать и пред-

ставлять маркетин-

говые стратегии для 

продвижения про-

дукции СМИ с уче-

том тенденций разви-

тия цифровой куль-

туры  и медий-

ного производства. 

ПК-2.1 Знает маркетинговые технологии и 

технологии бренд-менеджмента; техноло-

гии сегментирования рынка, позициониро-

вания продуктов и компаний, оценки кон-

курентоспособности продуктов и конку-

рентов; организацию системы сбыта и то-

вародвижения, планирования оптовых и 

розничных продаж; 

ПК-2.2 Умеет разрабатывать концептуаль-

ные и стратегические документы в обла-

сти маркетинга; интегрировать различные 

средства продвижения в комплекс марке-

тинговых коммуникаций; осуществлять 

планирование мероприятий по продвиже-

нию продукции, планирование расходов 

на их проведение; 

ПК-2.3 Владеет: навыками разработки кон-

цепции продвижения продукции СМИ, фор-

мирования коммуникационных целей и мар-

кетинговых стратегий; выбора маркетинго-

вых технологий и инструментов для доне-

сения до потребителя необходимой инфор-

мации. 
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3. Место практики в структуре образовательной программы 
 

Производственная, профессионально-творческая практика относится к Блоку 

Б2.О.02.01(П) «Практики». 

Для прохождения практики студенты должны владеть базовыми знаниями по дисци-

плинам: «Деловое общение: риторика и письмо», «Проектный менеджмент», «Разработка 

и запуск медиапроекта», «Компьютерные технологии в массмедиа», «Методика и техника 

медиаисследований», «Правовое регулирование СМИ и рекламной деятельности», «Ме-

диапсихология», «Медиадизайн», «Медиааналитика», «Структура и индустрия ме-

диасреды», «Трансмедийные технологии», «Основы медиа», «Теория и практика массовой 

информации», «Речевая культура специалиста в области медиакоммуникаций», «Городское 

пространство и медиа», «Digital-стратегии», «Проектная деятельность в медиасфере», «Ак-

туальные проблемы исследований медиа», «Контент: создание и продвижение», «Теория и 

практика медиакоммуникаций», «Создание и администрирование сайтов», «Продвижение в 

социальных медиа (SMM)», «Интернет-маркетинг», «Практика  исследований медиа-аудито-

рии», «Организация медиапроизводства», «Креативные решения в медиакоммуникациях», а 

также предыдущих видов учебной практики. 

4. Объем практики 

Общая трудоемкость производственной профессионально-творческой практики со-

ставляет 15 зачетных единицы, 540 часа, из них: 4 семестр- 9 зачетных единиц, 324 часа, 

6 семестр - 6 зачетных единиц, 216 часов. 

Данный объем практики составляет: 4 недели в 4 семестре, 4 недели в 6 семестре, 

которые отражены в графике учебного процесса. Форма контроля – зачет с оценкой. 

5. Порядок организации и содержание практики 

Производственная практика направлена на закрепление и углубление знаний студен-

тов об их будущей профессии, развитие полученных ранее навыков работы по направлению 

подготовки. Полнота и степень детализации этих задач регламентируется в индивидуальном 

задании применительно к особенностям и возможностям конкретной базы практики, а также 

с учетом интересов будущего трудоустройства студентов. 

Разделы (этапы) 

практики 

Виды работы на практике, включая са-

мостоятельную работу студентов 

Формы текущего контроля 
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Подготовительный 

этап 

1. Установочная конференция о задачах 

производственной практики: общий ин-

структаж, инструктаж по использованию 

форм рабочих и отчетных документов, ин-

структаж по технике безопасности. 

2. Организационная работа по распреде-

лению студентов по базам практики. 

3. Выдача студентам форм рабочих и от-

четных документов по практике. 

4. Встреча студентов с руководите-

лями практики, обсуждение и утверждение 

заданий практикантов. 

Отметки в ведомостях о про-

хождении студентами ин-

структажа, о получении 

форм рабочих и отчетных 

документов для производ-

ственной практики. 

Прохождение 

практики на 

предприятии 

(основной этап) 

Выполнение индивидуального задания: 4 

семестр 

1. Анализ медийной деятельности органи-

зации, изучить конкурентов, соц медиа и 

площадки организации, изучить основные 

продукты и (или)  услуги, выпускаемые 

(предоставляемые) данной организацией, 

провести аудит и выявить эффективность 

деятельности организации. 

2. Принять участие в разработке информа-

ционных и развлекательных медиапродук-

тов, адресованных  различным аудиторным 

группам, материалов, направленных на про-

движение товаров, идей, рекламируемых в 

интерактивной форме с привлечением тех-

нических и программных средств, а также 

посредством социальных обменов в элек-

тронных сетях передачи данных. 

3. Продуктов при прохождении практики 

должно быть не менее 5 шт. (ведение соц 

сетей/составление постов/изготовление 

Консультации у руководи-

теля практики, анализ и об-

суждение подготовленных 

материалов. Обсуждение ин-

дивидуальных заданий с ру-

ководителем практики. 
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 инфографики/картинки/РИЛС и тд – не 

считается полноценным продуктом). 

 

6 семестр: 

1. Анализ медийной деятельности органи-

зации, изучить основные продукты и (или) 

услуги, выпускаемые (предоставляемые) 

данной организацией, провести конку-

рентный анализ деятельности организации. 

2. Самостоятельно разработать медиапро-

дукты, адресованные различным аудитор-

ным группам, материалы, направленные на 

продвижение товаров, идей, рекламируе-

мых в интерактивной форме с привлече-

нием технических и программных средств, 

а также посредством социальных обменов 

в электронных сетях передачи данных. 

Продуктов при прохождении практики 

должно быть не менее 10 шт. ведение соц 

сетей/составление постов/изготовление 

инфографики/картинки/РИЛС и тд – не 

считается полноценным продуктом). 

 

 

Итоговый этап 

Самостоятельный анализ итогов работы в 

ходе учебной практики, написание и 

оформление отчетных материалов. 

Оформление отчета по практике и его 

представление руководителю. 

Защита итогового отчета по практике. 

Итоговый отчет по практике 

должен включать в себя: 

1. Индивидуальное задание 

2.  Аналитические и творче-

ские материалы; 

3. Резюме- самоаттестация; 

4. Отзыв руководителя прак-

тики от организации; 

5. Совместный рабочий план 

проведения практики 

6. Оценка: Зачет. 

 

6. Формы отчетности по практике 

По окончанию производственной практики студент- практикант составляет письмен-

ный отчет и в пятидневный срок сдает его вузовскому руководителю практики одновременно 

с отзывом и всем пакетом документов, подписанным непосредственным руководителем прак-

тики от организации. 

Перечень основных разделов отчета и необходимых документов, предоставляемых 

для итоговой аттестации: 



30 

 

1. Индивидуальное задание 

2. Аналитические и творческие материалы.  

2. Резюме-самоаттестация. 

3. Отзыв руководителя практики от организации. 

4. Совместный рабочий план проведения практики.  

В отчете отражаются: 

- место и время прохождения практики; 

- краткое изложение содержания и выполнения программы и индивидуального 

задания; 

- последовательность прохождения практики, перечень работ, выполненных в 

ходе практики; 

- описание практических задач, решаемых студентом за время прохождения 

практики; 

- анализ наиболее сложных и характерных случаев, изученных студентом; 

- указания на затруднения, которые возникли при прохождении практики; 

- описание навыков, приобретенных за время практики; 

- какую помощь оказывали студенту руководители практики; 

- предложения по организации труда на соответствующем участке работы. Отчет. 

Аналитические и творческие материалы являются развернутой содержательной характери-

стикой полученных сведений, рефлексией студента по поводу полученной информации, 

иными словами, имеют концептуальный характер, отражают точку зрения наблюдателя, ис-

следователя, содержат конкретный анализ, конкретные продукты, которые были подготов-

лены во время прохождения практики. Здесь же прилагаются составленные лично студен-

том разработки творческого характера, планы предлагаемых мероприятий, заявленные во 

время практики идеи и проекты с указанием ожидаемых результатов и эффектов. В отчете 

демонстрируются скриншоты с материалами, указывающими на подтверждение анализа, 

продуктов, все представлено в цветовом решении, которое закреплено за продуктом. 

Резюме-самоаттестация представляет собой результат рефлексии практиканта по поводу 

собственной деятельности во время практики. Студент защищает свой отчет на кафедре. По 

итогам практики на кафедре проводится аттестационная конференция, где студенты и пре-

подаватели совместно обсуждают все организационные и содержательные проблемы прой-

денной практики, высказывают критические замечания, выступают с предложениями по оп-

тимизации учебно-производственного процесса, знакомятся с лучшими отчетами, представ-

ляют публичную защиту своих отчетов. 
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7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 

по практике 

По итогам практики студенту выставляется зачет на основании выполненного и 

защищенного отчета. Фонд оценочных средств представлен в Приложении. 

 

8. Перечень учебной литературы и ресурсов сети «Интернет»,  

необходимых для проведения практики 

 

Учебно-методическим обеспечением самостоятельной работы студентов на произ-

водственной профессионально-творческой практике являются: нормативные документы, ре-

гламентирующие деятельность предприятия (организации), на котором проходит практику 

студент; методические разработки для студентов, определяющие порядок прохождения и со-

держание производственной практики; формы внутренней отчетности, разрабатываемые на 

предприятии (организации) и инструкции по их заполнению. 
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9. Перечень информационных технологий, используемых при проведении практики, 

включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем 

а) информационные технологии: 

Агентства новостей: Международное агентство Cable News Network (CNN) 

https://edition.cnn.com; CBS News https://www.cbsnews.com, Google News 

https://news.google.com/?hl=ru&gl=RU&ceid=RU:ru, Reuters https://www.reuters.com 

Работа с RSS-подписками: RDF — RDF Site Summary (RSS 0.9 и 1.0) (сводка сайта с 

применением инфраструктуры описания ресурсов) используется для приложений, где требу-
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для простых публикаций; RSS2 -Really Simple Syndication (RSS 2.x) (очень простое приобре-
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RSS и учел многие недостатки упомянутого формата, активно поддерживается многими ком-

паниями и RSS агрегаторами. 

Метапоисковые сервисы: Alta Vista (www.altavista.com), Infoseek (www.infoseek.com), 

Lycos (www.lycos.com), российская система Рамблер (www.rambler.ru) WebCrawler 

http://www.webcrawler.com 

Информационные справочные системы: 

 ЭБС издательства «Лань»

 ЭБС «Университетская библиотека online»

 ЭБС «Юрайт»

 ЭБС «Znanium» (СПО)

 ЭБ «Академия» (СПО)

 ЭБС «Консультант студента»

10. Перечень информационных технологий, используемых при проведении 

практики, включая перечень программного обеспечения и информационных 

справочных систем 

Прохождение производственной профессионально-творческой практики предпола-

гает использование: 

 электронно-библиотечных систем для самостоятельного изучения научной 

и учебно-методической литературы; 

 справочно-правовых систем Консультант + и Гарант для формирования 

 правового обеспечения производственной деятельности; 

 информационных систем для сбора, хранения и обработки статистической 

и ведомственной информации. 

 

11. Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

Материально-техническая база, необходимая для проведения практики, обеспечива-

ется профильными организациями. 

 

12. Организация практики для обучающихся 

 с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и инвалидов 

Практика для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и инвали-

дов проводится с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных воз-

можностей и состояния здоровья. Выбор мест прохождения практики для обучающихся с 

ОВЗ и инвалидов осуществляется с учетом состояния здоровья и требований по доступности 

http://www.infoseek.com/
http://www.webcrawler.com/
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для данных категорий обучающихся. При определении мест учебной практики для инвали-

дов и лиц с ОВЗ учитываются рекомендации медико-социальной экспертизы, отраженные в 

индивидуальной программе реабилитации инвалида, относительно рекомендованных усло-

вий и видов труда. 

 

13. Методические рекомендации по организации и прохождению практики 

Руководитель практики от кафедры осуществляет: - консультирование студента и ку-

раторство практики в соответствии с ее программой; - разработку/контроль разработки ин-

дивидуальных заданий студента, в соответствии с содержанием индивидуального задания; - 

контроль следования срокам практики и ее основному содержанию; - методическую помощь 

студентам при выполнении ими индивидуальных заданий; - оценку результатов исследова-

ний и практической работы практиканта. 
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Министерство науки и высшего образования Российской Федерации  

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

Институт гуманитарных наук 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о прохождении производственной практики 

 

 

 

 

 
 

Выполнил (а):  

студент(ка) 

Группы___________ 

ФИО (полностью) 
 

Проверил: 
степень, звание ФИО (полностью) 

___________ 
(оценка) 

___________ 
(подпись) 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Барнаул 202___ 
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Министерство науки и высшего образования Российской Федерации  

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

Институт гуманитарных наук 

 

 

«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

 

 

 

ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ 

прохождения производственной ________________ практики 
в______________________ 

(наименование организации) 
Ф.И.О. 

обучающегося по программе высшего образования – программе 
бакалавриата 

по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 

профиль «Цифровая культура и медийное производство» 

Период прохождения практики: с «____» _______202___г. по «____» __________202__г. 
 

№ 

п/п 

Наименование работы Отметка о выполнении 

руководитель практики от 
организации 

1. Характеристика деятельности организации в ча-
сти решения профессиональных задач. 

 

2. Знакомство с информационными и 
программными продуктов. 

 

3. Работа с полем SMM/разработка медиапро-
дукта/ведение 
аккаунта/наполняемость аккаунта контентом/со-
здание продуктов 

 

4. Разработка и реализация проекта направленного 

на решение профессиональных задач в области 
построения медиакоммуникаций для организа-

ции – базы практики. 

 

Руководитель практики от 

ФГБОУ ВО «АлтГУ», кафедра МТРиСО   
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«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

Совместный рабочий план проведения практики 

ФИО студента ______________________________________________ 

ФИО руководителя практики от образовательной организации 
 
 

ФИО руководителя от предприятия (организации)_________________ 

Сроки практики ______________________________________________ 

Рабочий план (график) прохождения практики 

 
№ Мероприятия Сроки 

1 Знакомство со структурой предприятия (организации) и 

Правилами внутреннего распорядка. Проведение инструк-

тажа на рабочем месте по соблюдению техники безопасности. 

 

2 Прохождение практики в соответствии с заданием.  

3 Подготовка практики. Характеристики (отзыва) о рохождении  

 

 

 

Утверждено: 

Руководитель практики от  

образовательной организации _________________________ 
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«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

 

 
 

 
ОТЗЫВ 

прохождения практики  от ________________ 
 

о результатах прохождения практики    

Ф.И.О. полностью 

обучающегося по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 
Период прохождения практики: _______________________________ 

 

Выдан студенту/ке курса [фамилия имя отчество] в том, что он/она прошел/ла производ-

ственную практику на базе организации [полное наименование организации] в качестве [указать 

кого, например, специалиста по SMM, контент-менеджера, медиааналитика и т.д.] 

В ходе прохождения данной практики студент применил основные теоретические и прак-

тические знания, полученные в рамках дисциплин ООП и апробировал их состоятельность в ходе 

самостоятельной деятельности в организации. Студент [фамилия имя отчество] в ходе практики 

продемонстрировал самостоятельность, инициативность, готовность к работе в коллективе и вы-

полнению профессиональных обязанностей в рамках профессиональных  компетенций, 

полученных в ходе учебы в университете и прохождения практики. 

Результаты производственной практики [фамилия имя отчество] применяются/будут внед-

рены в  деятельности организации [полное наименование организации]. 

В отзыве можно указать и иные сведения на усмотрение руководителя практики от ор-

ганизации. 

 

 

Руководитель практики от организации ______________________ (ФИО) 

 

М.П. 
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1. Перечень компетенций, с указанием этапов их формирования в процессе  освоения 

образовательной программы 
 

Компетенция/контролируемые 
этапы 

Показатели 
Наименование оце-

ночного средства 

Заключительный этап формирования компетенций 

ОПК-2. Способен 
учитывать тенденции раз-

вития общественных и гос-

ударственных институтов 

для их разностороннего 

освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) ме-

диапродуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах. 

ОПК-2.1. Знает систему общественных и 

государственных институтов, механизмы 

их функционирования и тенденции разви-

тия; 

ОПК-2.2. Соблюдает принцип объектив-

ности  в создаваемых медиапроектах и 

(или) медиапродуктах при освещении дея-

тельности общественных и государствен-

ных институтов. 

Индивидуаль ное за-

дание  

Отчет 

ОПК-4. Способен отвечать 

на запросы и потребности 

общества и аудитории в про-

фессиональной деятельно-

сти. 

ОПК-4.1. Соотносит социологические 

данные с запросами и потребностями 

общества и отдельных аудиторных 

групп; ОПК-4.2. Учитывает основные ха-

рактеристики целевой аудитории при со-

здании медиапроектах и (или) медиапро-

дуктов. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

ОПК-5 Способен учитывать в 

профессиональной деятель-

ности тенденции развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и экономиче-

ских механизмов их функци-

онирования, правовых и эти-

ческих норм регулирования. 

ОПК-5.1. Знает совокупность политиче-

ских, экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих разви-

тие разных медиакоммуникационных си-

стем на глобальном, национальном и реги-

ональном уровнях; 

ОПК-5.2. Осуществляет свои профессио-

нальные действия с учетом механизмов 

функционирования конкретной медиа-

коммуникационной системы. 

Индивидуаль ное за-

дание 

 Отчет 

ОПК-7.Способен учитывать 

эффекты и последствия своей 

профессиональной деятель-

ности,  следуя прин-

ципам социальной ответ-

ственности. 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы соци-

альной ответственности, типовые эф-

фекты и последствия профессиональной 

деятельности; 

ОПК-7.2. Осуществляет поиск коррект-

ных творческих приемов при сборе, обра-

ботке и распространении информации в 

соответствии с общепринятыми стандар-

тами и законами в области средств 
массовой информации. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

ПК-1. Способен осуществлять 

маркетинговые исследования в 

области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинговые техноло-

гии; основные способы сбора, обра-

ботки, анализа и наглядного представ-

ления информации; 

ПК-1.2. Умеет: находить и анализиро-

вать необходимую 

информацию, применять 

количественные и качественные ме-

тоды анализа; выявлять факторы, 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 
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 определяющие потребительский спрос 

на продукцию СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой аудитории по-

требителей составлять аналитические 

отчеты, проводить презентацию резуль-

татов маркетингового исследования; 

ПК-1.3 Владеет навыками поиска ста-

тистической и аналитической инфор-

мации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; анализа имею-

щихся данных ситуации на рынке про-

дукции СМИ; определения целевой 

аудитории потребителей продукции 

СМИ; контроля выполнения договора, 

приемки результатов маркетингового 

исследования. социологического 

опроса, иных работ и услуг, необходи-

мых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ. 

 

ПК-2: Способен разрабатывать 

и представлять маркетинговые 

стратегии для продвижения 

продукции СМИ с учетом тен-

денций развития цифровой 

культуры и медийного произ-

водства. 

ПК-2.1 Знает маркетинговые технологии 

и технологии бренд-менеджмента; тех-

нологии сегментирования рынка, пози-

ционирования продуктов и компаний, 

оценки конкурентоспособности продук-

тов и конкурентов; организацию си-

стемы сбыта и товародвижения, плани-

рования оптовых и розничных продаж; 

ПК-2.2 Умеет разрабатывать концепту-

альные и стратегические документы в 

области маркетинга; интегрировать раз-

личные средства продвижения в ком-

плекс маркетинговых коммуникаций; 

осуществлять планирование мероприя-

тий по продвижению продукции, плани-

рование расходов на их проведение; 

ПК-2.3 Владеет: навыками разработки 

концепции продвижения продукции 

СМИ, формирования коммуникацион-

ных целей и маркетинговых стратегий; 

выбора маркетинговых технологий и ин-

струментов для донесения до 
потребителя необходимой информации. 

Индивидуальное 

задание 

Отчет 

 

2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных эта-

пах их формирования, описание шкал оценивания 

 

2.1 Оценивание индивидуальных заданий 
4-балльная шкала 

(уровень освоения) 

Показатели Крите-
рии 
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Зачтено (повышен-

ный уровень) 

1.Выполнение индивидуаль-

ного задания в соответствие с 

программой; 

2.Проявление самостоятельно-

сти при 

выполнении индивидуального 

задания;  

3.Грамотное оформление инди-

видуального задания 

4.Использование 

теоретических знаний при 

выполнении задания. 

Индивидуальное задание выпол-

нено в полном объеме, студент проявил 

высокий уровень самостоятельности и 

творческий подход к его выполнению. 

 

Индивидуальное задание выпол-

нено в полном объеме, имеются отдель-

ные недостатки в оформлении пред-

ставленного материала. 
 
Задание в целом выполнено, од-

нако имеются недостатки при выпол-
нении в ходе практики отдельных раз-
делов (частей) задания, имеются заме-
чания по оформлению собранного ма-
териала. 
 
Задание выполнено лишь частично, 
имеются много численные замечания 
по оформлению собранного материала. 

Зачтено (ба-
зовый уровень) 

Зачтено 
(пороговый уро-

вень) 

Не зачтено 
(уровень не 

сформирован) 

 

2.2 Оценивание защиты отчета 
4-балльная шкала 

(уровень освоения) 
Показатели Критерии 

Отлично (повышен-
ный уровень) 

1. Соответствие содержания 

отчета требованиям про-
граммы практики; 

2. Структурированность и 

полнота собранного матери-
ала; 

3. Полнота устного выступ-
ления, правильность ответов 

на вопросы при защите; 

4. Грамотность оформления 
отчета 

При защите отчета студент проде-

монстрировал глубокие и системные 

знания, полученные при прохождении 

практики, свободно оперировал дан-

ными исследования и внес обоснован-

ные предложения. Студент правильно 

и грамотно ответил на поставленные 

вопросы. 

Студент получил положительный от-

зыв от руководителя 

Хорошо 
(базовый уровень) 

При защите отчета студент показал 

глубокие знания, полученные при про-

хождении практики, свободно опери-

ровал данными исследования. В отчете 

были допущены ошибки, которые но-

сят несущественный характер. Сту-

дент ответил на поставленные во-

просы, но допустил некоторые 

ошибки, которые при наводящих во-

просах были исправлены. Студент по-

лучил 

положительный отзыв от руководителя 
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Удовлетворительно 

(пороговый уровень) 

Отчет имеет поверхностный ана-

лиз собранного материала, нечеткую 

последовательность его изложения ма-

териала. Студент при защите отчета по 

практике не дал полных и аргументи-

рованных ответов на заданные во-

просы. В отзыве руководителя име-

ются существенные замечания. 

Неудовлетворительно 

(уровень не сформи-

рован) 

Отчет не имеет детализированного 
анализа собранного материала и не от-
вечает установленным требованиям. 
Студент затрудняется ответить на по-
ставленные вопросы или допускает в 
ответах принципиальные ошибки. В 
отзыве руководителя имеются суще-
ственные критические замечания. 

 

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки планируе-

мых результатов обучения по практике, характеризующие этапы формирования компетен-

ций в процессе освоения образовательной программы 

Перечень заданий 

4 семестр 

1. Анализ медийной деятельности организации: изучить организационно- управленче-

скую структуру, изучить основные продукты и (или) услуги, выпускаемые (предоставляе-

мые) данной организацией, провести аудит медиактивности организации. Анализ конку-

рентов организации, описание площадок организации и их конкурентов (скриншоты 

должны быть представлены в отчете). 

2. Принять участие в разработке информационных и развлекательных материалов ме-

диа, адресованных различным аудиторным группам, материалов, направленных на продви-

жение организации/услуги/товара и тд с привлечением технических и программных 

средств, а также посредством социальных обменов в электронных сетях передачи данных, 

изучить каналы для продвижения. Разработка медиапродуктов () 

6 семестр: 

1. Анализ коммуникационной деятельности организации: изучить организационно- 

управленческую структуру, нормативно-правовое обеспечение деятельности организации, 

ознакомиться с действующими инструкциями и положениями, регламентирующими ком-

муникационную организации, изучить основные продукты и (или) услуги, выпускаемые 

(предоставляемые) данной организацией, провести аудит коммуникационной деятельности 

организации. 
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2. Самостоятельно разработать информационные и развлекательные материалы медиа, 

адресованные различным аудиторным группам, материалы, направленные на продвижение 

товаров, идей, рекламируемых в интерактивной форме с привлечением технических и про-

граммных средств, а также посредством социальных обменов в электронных сетях пере-

дачи данных. Самостоятельно разработать медиапродукты, адресованные различным ауди-

торным группам, материалы, направленные на продвижение товаров, идей, рекламируемых 

в интерактивной форме с привлечением технических и программных средств, а также по-

средством социальных обменов в электронных сетях передачи данных. Продуктов при про-

хождении практики должно быть не менее 10 шт. ведение соц сетей/составление постов/из-

готовление инфографики/картинки/РИЛС и тд – не считается полноценным продуктом). 

 

4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, 

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций 

Аттестация по итогам практики проводится на основании оформленного в соответ-

ствии с установленными требованиями письменного отчета студента и отзыва руководи-

теля практики от организации. По итогам аттестации выставляется зачет. 

Порядок оценивания результатов обучения по практике 
 

Оценка руководителя 
практики от организации 

Защита отчета Итоговая сумма баллов 

Выставляется руководите-

лем практики 

от организации на основа-

нии выполнения практикан-

том 
поставленных задач. 

Оценивается уровень подго-

товки отчета, 

аккуратность его заполнения, а 

также грамотность при защите 

выполненной 
практики 

Итоговая оценка складывается из 

оценок выставленных 

руководителем практики от органи-

зации, а также на основании выпол-

ненного и защищенного 
отчета по итогам практики 
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1. Вид практики, способы и формы ее проведения 
 

Вид практики: производственная 

Тип практики: преддипломная 

Способ проведения практики – стационарный, выездной, практика проводится в 

структурных подразделениях АлтГУ или в профильных организациях, расположенных 

какна территории города Барнаула, так и за его пределами. 

Форма проведения практики – дискретная по видам практик, путем выделения в 

календарном учебном графике непрерывного периода учебного времени для проведения 

каждого вида практики. 

Обучающиеся, совмещающие обучение с трудовой деятельностью, вправе проходить 

преддипломную практику по месту трудовой деятельности в случаях, если профессиональ-

ная деятельность, осуществляемая ими, соответствует требованиям к содержанию прак-

тики. 

Преддипломная практика для обучающихся с ограниченными возможностями здоро-

вья и инвалидов проводится с учетом особенностей их психофизического развития, инди-

видуальных возможностей и состояния здоровья. 

 

2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, соотне-

сённых с планируемыми результатами освоения ОПОП 

 

Производственная преддипломная практика является завершающим практическим 

этапом подготовки обучающихся к самостоятельной работе в сфере профессиональной дея-

тельности и реализуется после прохождения ими учебной и предыдущих производственных 

практик. 

Целями преддипломной практики является закрепление и углубление теоретических 

знаний, приобретение практических навыков и компетенций, опыта самостоятельной про-

фессиональной деятельности. 

Во время преддипломной практики обучающиеся собирают необходимые материа-

лыдля выполнения выпускной квалификационной работы. 

В результате прохождения данной практики обучающийся должен овладеть следующими 

универсальными и профессиональными компетенциями: УК-1, ОПК-2, ОПК-4, ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-4. 

2.1. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

Категория (группа) об-

щепрофессиональных 
компетенций 

Код и наименование обще-

профессиональных 
компетенций (ОПК) 

Код и наименование индикатора достижения 

общепрофессиональной компетенции 
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Общество и государство ОПК-2. Способен учитывать 
тенденции развития обще-
ственных и государственных 
институтов для их разносто-
роннего освещения в создава-
емых медиатекстах и (или) ме-
диапродуктах, и (или) комму-
никационных продуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему общественных и 
государственных институтов, механизмы их 
функционирования и тенденции развития; 
ОПК-2.2. Соблюдает принцип объективно-
сти в создаваемых медиапроектах и (или) 
медиапродуктах при освещении деятель-
ности общественных и государственных 
институтов. 

Аудитория ОПК-4. Способен отвечать на 
запросы и потребности обще-
ства и аудитории в профессио-
нальной деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит социологические дан-
ные с запросами и потребностями общества 
и отдельных аудиторных групп; 
ОПК-4.2. Учитывает основные характери-
стики целевой аудитории при создании ме-
диапроектах и (или) медиапродуктов. 

Медиакоммуникационная 

система. 

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельно-
сти тенденции развития ме-
диакоммуникационных си-
стем региона, страны и 
мира, исходя из политических 
и экономических механизмов 
их функционирования, право-
вых и этических норм 
регулирования. 

ОПК-5.1. Знает совокупность политических, 
экономических факторов, правовых и этиче-
ских норм, регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на гло-
бальном, национальном и региональном 
уровнях; 
ОПК-5.2. Осуществляет свои профессио-

нальные действия с учетом механизмов 

функционирования конкретной медиаком-

муникационной системы. 

Технологии 
ОПК-6. Способен понимать 
принципы работы современных 
информационных технологий 

и использовать их для решения 

задач профессиональной 
деятельности 

ОПК-6.1. Отбирает для осуществления про-
фессиональной деятельности необходимое 
техническое оборудование и программное 
обеспечение; 
ОПК-6.2. Эксплуатирует современные стаци-
онарные и мобильные цифровые устройства 
на всех этапах создания медиапроекта и (или) 
медиапродукта. 

Эффекты  
ОПК-7. Способен учитывать 
эффекты и последствия своей 
профессиональной деятельно-
сти, следуя принципам соци-
ально ответственности. 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы социаль-

ной ответственности, типовые эффекты и 

последствия профессиональной деятельно-

сти; 

ОПК-7.2. Осуществляет поиск корректных 

творческих приемов при сборе, обработке и 

распространении информации в соответ-

ствии с общепринятыми стандартами и за-

конами в области средств массовой инфор-

мации. 
 

 

2.2. Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения в вы-

бранных типах задач профессиональной деятельности выпускников 

Типы задач профес-

сиональной 

деятельности 

(указывается выбранная 

область) 

Код и наименование про-

фессиональной компетен-

ции 

Код и наименование индикатора дости-

жения профессиональной компе-

тенции 
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Организационный 
Организация и управле-

ние маркетинговыми 

исследованиями с целью 

продвижения продукции 

СМИ с учетом тенденций 

развития цифровой 

культуры и медийного 

производства 

ПК-1. Способен    осуществ-

лять маркетинговые иссле-

дования в области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинговые техноло-

гии; основные способы сбора, обработки, 

анализа и наглядного представления ин-

формации; ПК-1.2. Умеет: находить и 

анализировать необходимую информа-

цию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа; выявлять фак-

торы, определяющие потребительский 

спрос на продукцию СМИ, существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей составлять  аналитические от-

четы, проводить   презентацию результа-

тов маркетингового   исследования; 

ПК-1.3 Владеет навыками поиска стати-

стической и аналитической информации, 

характеризующей ситуацию на рынке 

продукции СМИ; анализа имеющихся 

данных ситуации на рынке продукции 

СМИ; определения целевой аудитории 

потребителей продукции СМИ; контроля 

выполнения договора, приемки результа-

тов маркетингового исследования. социо-

логического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на 

рынке продукции СМИ. 

ПК-2: Способен разрабаты-
вать и представлять марке-
тинговые стратегии для   про-
движения продукции СМИ 
с учетом тенденций развития 
цифровой культуры и   медий-
ного производства. 

ПК-2.1 Знает маркетинговые техноло-

гии и технологии бренд-менеджмента; 

технологии сегментирования рынка, по-

зиционирования продуктов и компаний, 

оценки конкурентоспособности продук-

тов и конкурентов; организацию системы 

сбыта и товародвижения, планирования 

оптовых и розничных продаж; 

ПК-2.2 Умеет разрабатывать концепту-

альные и стратегические документы в 

области маркетинга; интегрировать раз-

личные средства продвижения в ком-

плекс маркетинговых коммуникаций; 

осуществлять планирование мероприя-

тий по продвижению продукции, пла-

нирование расходов на их проведение; 

ПК-2.3 Владеет: навыками разработки 

концепции продвижения продукции 

СМИ, формирования коммуникацион-

ных целей и маркетинговых стратегий; 

выбора маркетинговых технологий и 

инструментов для донесения до потреби-

теля необходимой информации. 
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Проектный 
Создание и продвижение 

медиапроекта на всех 

этапах его жизненного 

цикла. 

ПК-3: способен разраба-

тывать и продвигать ме-

диапроект на всех этапах 

его жизненного цикла. 

ПК-3.1. Знает технологии разработки, реа-

лизации и продвижения медиапроектов; 

особенности современной цифровой куль-

туры и медийного производства; 

ПК-3.2. Умеет разрабатывать концептуаль-

ные и стратегические документы по созда-

нию, реализации и продвижению медиа-

проектов; использовать современные ИКТ, 

в том числе интернеттехнологии и специа-

лизированные программные продукты для 

разработки и продвижения медиапроектов; 

ПК-3.3. Владеет навыками разработки кон-

цепции создания, реализации и продвиже-

ния медиапроектов с учетом особенностей 

цифровой культуры и медийного производ-

ства; навыками представления проектов ре-

шений по продвижению продукции СМИ 

руководству организации. 

Технологический 
Применение современных 

мультимедийных техноло-
гий в производственном 

процессе выпуска медиа-

проекта и (или) медиапро-

дукта. 

ПК-4. Способен применять 

мультимедийные в произ-

водственном процессе вы-

пуска медиапроекта и 

(или) медиапродукта с уче-

том тенденций развития 

цифровой культуры и ме-

дийного производства. 

ПК-4.1. Знает содержание и способы приме-

нения современных мультимедийных тех-

нологий для производства медиапроектов и 

(или) медиапродуктов; 

ПК-4.2. Умеет осуществлять выбор эффек-
тивных мультимедийных технологий для 
производства медиапроектов и (или) медиа-
продуктов с учетом тенденций развития 
цифровой культуры; 

ПК-4.3 Владеет навыками применения со-

временных мультимедийных технологий в 

процессе производства медиапроекта и 
(или) медиапродукта. 

 

3. Место практики в структуре образовательной программы 
 

Производственная, преддипломная практика относится к Блоку Б2.О.02.02(Пд) «Прак-

тики». 

Для прохождения практики студенты должны владеть базовыми знаниями по дисципли-

нам: «Деловое общение: риторика и письмо», «Проектный менеджмент», «Разработка и запуск 

медиапроекта», «Компьютерные технологии в массмедиа», «Методика и техника медиаисследо-

ваний», «Правовое регулирование СМИ и рекламной деятельности», «Медиапсихология», 

«Медиадизайн», «Медиааналитика», «Структура и индустрия медиасреды», «Трансмедийные 

технологии», «Основы медиа», «Теория и практика массовой информации», «Речевая культура 

специалиста в области медиакоммуникаций», «Городское пространство и медиа», «Digital-

стратегии», «Проектная деятельность в медиасфере», «Актуальные проблемы исследований 

медиа», «Контент: создание и продвижение», «Теория и практика медиакоммуникаций», «Созда-

ние и администрирование сайтов», «Продвижение в социальных медиа (SMM)», «Интернет-мар-

кетинг», «Практика  исследований медиа-аудитории», «Организация медиапроизводства», «Кре-

ативные решения в медиакоммуникациях», а также предыдущих видов учебной практики. 
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Преддипломная практика непосредственно ориентирована на сбор эмпирического мате-

риала в рамках подготовки и написания ВКР, профессионально - практическую подготовку обу-

чающихся для приобретения ими специфических профессиональных навыков, практического 

опыта и отражения этого опыта в содержании ВКР. 

4. Объем практики 

Общая трудоемкость производственной преддипломной практики составляет 12 зачет-

ных единиц, 432 часа. Данный объем практики составляет 4 недели в 8 семестре, которые 

отражены в графике учебного процесса. По результатам преддипломной практики для направле-

ния подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Цифровая культура и медийное произ-

водство» предусмотрен зачет с оценкой. 

5. Содержание практики 

Содержание преддипломной практики определяется требованиями к составу организаци-

онных и образовательных задач, которые необходимо выполнить выпускнику за время прохожде-

ния практики. 

Разделы (этапы) 

практики 

Виды работы на практике, включая 

самостоятельную работу студентов 

Формы текущего контроля 

 

 

 

 
 

Подготовительный 

этап 

1. Установочная конференция о задачах 

преддипломной практики: инструктаж по 

использованию форм рабочих и отчет-

ных документов.  

2. Организационная работа по распреде-

лению студентов по базам практики. 

3. Выдача студентам форм рабочих и от-

четных документов по практике. 

4. Встреча студентов с руководителями 

практики, обсуждение разработки плана 

выполнения индивидуального задания по 

практике. 

 

 

 

 

Отметки о получении форм рабо-

чих и отчетных документов для 

преддипломной практики. 

 

 

 
Производственный 

этап 

1. Согласование с руководителями 

практики от кафедры и организации ин-

дивидуального задания на период про-

хождения практики; 

2. Разработка плана реализации инди-

видуального задания; 

3. Выполнение индивидуального за-

дания. 

 
Обсуждение индивидуальных за-

даний с руководителем практики 

от организации. 

Консультации у руководителя 

практики, анализ и обсуждение 

подготовленных материалов. 
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Итоговый этап 1. Самостоятельный анализ итогов 
работы в ходе преддипломной 
практики, написание и оформление 
отчетных материалов. 
2. Оформление отчета по практике и 
его представление руководителю. 
3. Защита итогового отчета по 
практике. 

Итоговый отчет по практике: 
Аналитические и творческие ма-
териалы практики 
Медийные продукты 
резюме-самоаттестация; 
отзыв руководителя практики 
от организации. 
Совместный рабочий план 
проведения практики 
Оценка: зачет 

5. Формы отчетности по практике 

 

После окончания преддипломной практики студент обязан предоставить на кафедру ито-

говый отчет в течении 5 дней по завершению практики, включающий: 

а) Аналитические полные материалы, включающие в себя анализ коммуникационных 

площадок организации, SWOT анализ, анализ конкурентов, площадок конкурентов/продуктов 

(все сопровождается скриншотами ив цветовом решении).  

Творческие материалы, которые должны содержать в себе конкретные продукты/про-

дукт/проект (в соответствии с требованиями к готовому продукту ВКР), а также информацион-

ные и программные продукты исходя их потребностей аудитории (пакет информационных ма-

териалов: печатные материалы, аудиовизуальные произведения, макеты полиграфической про-

дукции, рекламные брифы, сценарии раскадровки, зарисовки, эскизы, технические задания на 

производство контента, публикации в социальных сетях, на тематических и корпоративных ре-

сурсах, медиапланы; 

б) резюме-самоаттестация; 

в) отзыв руководителя практики от организации;  

г) совместный рабочий план проведения практики 

д) индивидуальный план прохождения практик 

Резюме-самоаттестация представляет собой результат рефлексии практиканта по по-

воду собственной деятельности во время практики. 

Отзыв должен содержать оценку руководителя практики от организации результатов 

преддипломной практики выпускника, проявленных им деловых качеств, его навыков и уме-

ний, отношения к работе, а также оценку предлагаемых выпускником рекомендаций в вы-

пускной квалификационной работе (см. Приложение). 

Студент защищает свой отчет на кафедре (презентация обязательна!). По итогам прак-

тики на кафедре проводится аттестационная конференция, где студенты и преподаватели 

совместно обсуждают все организационные и содержательные проблемы пройденной прак-

тики, высказывают критические замечания, выступают с предложениями по оптимизации 

учебно-производственного процесса, знакомятся с лучшими отчетами. 
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7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучаю-

щихся по практике 

По итогам практики обучающемуся выставляется зачет на основании выполненного и 

защищенного отчета. Фонд оценочных средств представлен в Приложении. 

 

7. Перечень учебной литературы и ресурсов сети «Интернет», необходимых для  

проведения практики 

Литература 

 

1. Чумиков, А. Н.  Связи с общественностью и медиакоммуникации : учебное пособие 

для вузов / А. Н. Чумиков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. — 199 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15991-2. — Текст 

: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/520599 (дата обращения: 06.09.2023). 

2. Чернов, А. В.  Профессиональные творческие студии : учебное пособие для вузов / 

А. В. Чернов, М. В. Дворянова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. — 118 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12548-1. — Текст 

: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/518270 (дата обращения: 06.09.2023). 

3. Трищенко, Д. А.  Копирайтинг : учебное пособие для вузов / Д. А. Трищенко, 

Е. Д. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 124 с. — (Высшее образо-

вание). — ISBN 978-5-534-15275-3. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510131 (дата обращения: 

06.09.2023). 

4. Трищенко, Д. А.  Техника и технологии рекламного видео : учебник и практикум для 

вузов / Д. А. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 177 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11564-2. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/518406 (дата обращения: 

06.09.2023). 

5. Баранова, Е. А.  Конвергентная журналистика : учебное пособие для вузов / Е. А. Ба-

ранова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 156 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13584-8. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511064 (дата обраще-

ния: 06.09.2023). 

https://urait.ru/bcode/520599
https://urait.ru/bcode/518270
https://urait.ru/bcode/510131
https://urait.ru/bcode/518406
https://urait.ru/bcode/511064
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6. Зельдович, Б. З.  Медиаменеджмент : учебник для вузов / Б. З. Зельдович. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 293 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-11729-5. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/518357 (дата обращения: 

06.09.2023). 

7. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / И. В. Еро-

феева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 206 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/513763 (дата обраще-

ния: 06.09.2023). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для ву-

зов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 311 с. — (Высшее об-

разование). — ISBN 978-5-9916-8263-3. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512102 (дата обращения: 

06.09.2023). 

9. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 2. SMM, рынок M&A : учебник и практикум для вузов / В. Л. Му-

зыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 507 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14314-0. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512454 (дата обраще-

ния: 06.09.2023). 

10. Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/515503 (дата обращения: 

06.09.2023). 

11. Мясникова, М. А.  Практика профессионального медиаобразования : учебное пособие 

для вузов / М. А. Мясникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 179 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17659-9. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/533496 (дата обраще-

ния: 06.09.2023). 

12. Куличкина, Г. В.  Технологические основы социально-культурной деятельности. 

Масс-медиа : учебное пособие для вузов / Г. В. Куличкина. — 2-е изд. — Москва : Из-

дательство Юрайт, 2023. — 197 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

https://urait.ru/bcode/518357
https://urait.ru/bcode/513763
https://urait.ru/bcode/512102
https://urait.ru/bcode/512454
https://urait.ru/bcode/515503
https://urait.ru/bcode/533496


56 

 

07954-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/516689 (дата обращения: 06.09.2023). 

13. Иваницкий, В. Л.  Основы бизнес-моделирования СМИ : учебное пособие для вузов / 

В. Л. Иваницкий. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

239 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08351-4. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512575 (дата 

обращения: 06.09.2023). 

14. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и функциони-

рования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-е изд., испр. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 345 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517871 (дата обращения: 06.09.2023). 

Ресурсы сети «Интернет»: 

www.mediascope.ru – портал научных исследований и методик журналистского обра-

зования «Медиаскоп» 

www.nat.ru – Национальная ассоциация телерадиовещателей www.gipp.ru – Гильдия 

издателей периодической печати www.gdf.ru – Фонд защиты гласности 

www.inion.ru – Базы данных ИНИОН www.gipp.ru – Союз издателей www.rbc.ru – 

«РосБизнесКонсалтинг» 

Перечень информационных технологий, используемых при проведении прак-

тики, включая перечень программного обеспечения и информационных справочных 

систем 

а) информационные технологии: 

Агентства новостей: Международное агентство Cable News Network (CNN) 

https://edition.cnn.com; CBS News https://www.cbsnews.com, Google News 

https://news.google.com/?hl=ru&gl=RU&ceid=RU:ru, Reuters https://www.reuters.com 

Работа с RSS-подписками: RDF — RDF Site Summary (RSS 0.9 и 1.0) (сводка сайта с 

применением инфраструктуры описания ресурсов) используется для приложений, где требу-

ется 

RDF; RSS — Rich Site Summary (RSS 0.9x) (обогащѐнная сводка сайта) используется 

для простых публикаций; RSS2 -Really Simple Syndication (RSS 2.x) (очень простое приобре-

тение информации) используется для публикаций общего назначения; Atom появился позже 

RSS и учел многие недостатки упомянутого формата, активно поддерживается многими ком-

паниями и RSS агрегаторами. 

Метапоисковые сервисы: Alta Vista (www.altavista.com), Infoseek (www.infoseek.com), 

Lycos (www.lycos.com), российская система Рамблер (www.rambler.ru) WebCrawler 

http://www.webcrawler.com 

 

https://urait.ru/bcode/516689
https://urait.ru/bcode/512575
https://urait.ru/bcode/517871
http://www.mediascope.ru/
http://www.nat.ru/
http://www.gipp.ru/
http://www.gdf.ru/
http://www.inion.ru/
http://www.gipp.ru/
http://www.rbc.ru/
http://www.cbsnews.com/
http://www.reuters.com/
http://www.infoseek.com/
http://www.webcrawler.com/
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информационные справочные системы: 

 

 ЭБС издательства «Лань»

 ЭБС «Университетская библиотека online»

 ЭБС «Юрайт»

 ЭБС «Znanium» (СПО)

 ЭБ «Академия» (СПО)

 ЭБС «Консультант студента»

 

9. Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

 

Материально-техническая база, необходимая для проведения практики, обеспечива-

ется профильными организациями. 

 

10. Организация практики для обучающихся с ограниченными возможно-

стями здоровья (ОВЗ) и инвалидов 

Практика для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и инва-

лидов проводится с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных 

возможностей и состояния здоровья. Выбор мест прохождения практики для обучающихся с 

ОВЗ и инвалидов осуществляется с учетом состояния здоровья и требований по доступности 

для данных категорий обучающихся. При определении мест учебной практики для инвали-

дов и лиц с ОВЗ учитываются рекомендации медико- социальной экспертизы, отраженные в 

индивидуальной программе реабилитации инвалида, относительно рекомендованных усло-

вий и видов труда. 

11. Методические рекомендации по организации и прохождению практики 

Руководитель практики от кафедры осуществляет: - консультирование студента и ку-

раторство практики в соответствии с ее программой; - разработку/контроль разработки ин-

дивидуальных заданий студента, в соответствии с содержанием индивидуального задания; - 

контроль следования срокам практики и ее основному содержанию; - методическую помощь 

студентам при выполнении ими индивидуальных заданий; - оценку результатов исследова-

ний и практической работы практиканта. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 

Образец плана прохождения производственной преддипломной практики 

 
«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

 

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет»  

Институт гуманитарных наук 

Кафедра медиакоммуникаций, технологий рекламы и связей с общественностью 
 

ПЛАН 

прохождения производственной преддипломной практики  

в______________________________________________________ 
обучающегося по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 

Период прохождения практики «____»______202_ по «_____»________202 

 
Наименование этапа с указанием 

мероприятий 
Срок 

Проведе-
ния 

Исполнитель Отметка о 
выполнении 

Подготовительный этап  
Общее собрание студентов по практике, 
разработка плана преддипломной  прак-
тики, разработка индивидуального зада-
ния 

 

За месяц до 

начала 

практики 

Дирекция/ 

выпускающая 

кафедра/ Ру-

ководитель 

ОПОП/ 

Руководитель 

практики 

 

Основной этап 
Анализ коммуникационной деятельно-

сти организации, характеристики ее 

площадок/конкурентов/выявление 

сильных и слабых сторон. Изучение 

вопросов, связанных с анализом пред-

мета исследования ВКР. Выявление ос-

новных недостатков, связанных с пред-

метом ВКР. Разработка и обоснование 

направлений совершенствования си-

стем (процессов) в соответствии с 

предметом ВКР. 

 

 

 
В течении-

прохождения 

практики 

 

 

 

 
Обучающийся 
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Заключительный этап  

Апробация (при возможности) пред-

лагаемых направлений совершен-

ствования в профильной организа-

ции. Написание отзыва о результатах 

преддипломной практики руководи-

телем практики от организации. 

Представление индивидуального за-

дания с отметкой о выполнении и от-

зыва руководителя от организации о 

результатах прохождения практики 

руководителю практики от 
университета. 

В течении 

прохождения 
практики 

Руководитель 

практики от 

организации/  

Обучающийся 

 

Руководитель практики от ФГБОУ ВО «АлтГУ», кафедра МТРиСО 

 
(подпись) (ФИО) 
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Образец индивидуального задания на производственную преддипломную практику 

 
 

«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

«Утверждаю» 

Зав.кафедрой МТРиСО 

____________________ 

«___» __________202__ 

 

 

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет»  

Институт гуманитарных наук 

Кафедра медиакоммуникаций, технологий рекламы и связей с общественностью 

ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ 

для прохождения производственной преддипломной практики 

в    

Ф.И.О. полностью, 

обучающегося по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации 

Период прохождения практики:   
 
 

№ 

п/п 

Наименование работы Отметка о выполнении 

руководитель практики от 
организации 

1. Характеристика деятельности организации в 
части решения профессиональных задач. 

 

2. Производство м е д и й н ы х / информационных и 
программных  продуктов. 

 

3. Разработка и реализация проекта выпускной 
квалификационной работы, направленной на 
решение профессиональных задач в области 
построения медиакоммуникаций для 
организации – базы практики. 

 

 
 

Руководитель практики от ФГБОУ ВО «АлтГУ» 

 
(подпись) (ФИО) 
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Образец отзыва руководителя производственной преддипломной практики от 

организации 

 

 
«Согласовано» 

Руководитель практики  

от профильной организации __________ 

«___» _____________202___ 

 

 

 
 

ОТЗЫВ 

руководителя производственной преддипломной практики от 
 

о результатах прохождения производственной преддипломной практики 
обучающегося по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации  

 

Период прохождения практики:   
 

Выдан студенту курса [фамилия имя отчество] в том, что он (она) прошел пред-

дипломную практику на базе организации [полное наименование организации] в каче-

стве [указать кого, например, специалиста по медиакоммуникациям, контент- мене-

джером web-дизайнер/разработчик; медиа маркетолог; программист- разработчик; 

звуковой дизайнер; издатель; выпускающий дизайнер и др.] 

В ходе прохождения практики студент применил основные положения, выра-

ботанные в выпускной квалификационной работе на тему [точное наименование темы] 

и апробировал их состоятельность в ходе самостоятельной деятельности в организа-

ции. 

Студент [фамилия имя отчество] в ходе практики продемонстрировал самосто-

ятельность, инициативность, готовность к работе в коллективе и выполнению профес-

сиональных обязанностей в рамках профессиональных компетенций, полученных в 

ходе учебы в университете и прохождения практики. 

Результаты дипломного исследования [фамилия имя отчество] применяются, 
будут внедрены в   деятельности организации [полное наименование организации]. 

В отзыве можно указать и иные сведения на усмотрение руководителя прак-

тики от организации. 
 

Руководитель практики от организации    
(ФИО) 

 

(должность, уч. степень, уч. звание) 

 

«  » 20 г. 

М.П. 
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Министерство науки и высшего образования РФ  

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

 

Институт гуманитарных наук 

Кафедра медиакоммуникаций, технологий рекламы и связей с общественностью 

 

 

 

 

 

 

 
ОТЧЕТ 

о прохождении производственной преддипломной практики 

 

 

Выполнил/а:  

Студент/ка   группы ______ 

_______________________ 

ФИО (полностью) 

 
(подпись) 

Проверил:  

 

______________________________ 

степень, звание ФИО (полностью) 
 

Отчет защищен: 
 

(дата защиты) 

(оценка) 

(подпись) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Барнаул 202____г. 
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МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

ФГБОУ ВО «Алтайский государственный университет» 

 

Институт гуманитарных наук 

 

 
Утверждено: 

решением ученого совета Университета 

протокол № 4 от 26 июня 2023 г. 
 

 

 

 
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

 по производственной практике 

 
Преддипломная практика 

 

 

 

42.03.05 Медиакоммуникации 
(код и наименование программы) 

 
 

«Цифровая культура и медийное производство» 
(профиль подготовки) 

 
 

Очная 
(форма обучения) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Барнаул 2023 
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1. Перечень компетенций, с указанием этапов их формирования в процессе освоения 

образовательной программы 
 

Компетенция/контролируемые 
этапы 

Показатели Наименование 

оценочного 

средства 
Заключительный этап формирования компетенций 

ОПК-2. Способен учитывать тенден-
ции развития общественных и госу-
дарственных институтов для их раз-
ностороннего освещения в создавае-
мых медиатекстах и (или) медиапро-
дуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему обществен-
ных и государственных институтов, 
механизмы их функционирования и 
тенденции развития; 
ОПК-2.2. Соблюдает принцип объ-
ективности в создаваемых медиа-
проектах и (или) медиапродуктах 
при освещении деятельности обще-
ственных и государственных инсти-
тутов. 

Индивидуаль-
ное задание 

Отчет 

ОПК-4. Способен отвечать на 
запросы и потребности общества и 
аудитории в профессиональной 
деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит социологиче-
ские данные запросами и потребно-
стями общества и отдельных ауди-
торных групп; 
ОПК-4.2. Учитывает основные ха-
рактеристики целевой аудитории 
при создании медиапроектах и (или) 
медиапродуктов. 

Индивидуальное 
задание 
Отчет 

ОПК-5 Способен учитывать в профес-
сиональной деятельности тенденции 
развития медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира, ис-
ходя из политических и экономиче-
ских механизмов их функционирова-
ния, правовых и этических норм регу-
лирования. 

ОПК-5.1. Знает совокупность по-

литических, экономических фак-

торов, правовых и этических 

норм, регулирующих развитие 

разных медиакоммуникационных 

систем на глобальном, националь-

ном и региональном уровнях; 

ОПК-5.2. Осуществляет свои про-

фессиональные действия с учетом 

механизмов функционирования 

конкретной медиакоммуникаци-

онной системы. 

Индивидуальное 
задание 
Отчет 

ОПК-6. Способен понимать прин-

ципы работы современных инфор-

мационных технологий и использо-

вать их для решения задач профес-

сиональной деятельности 

ОПК-6.1. Отбирает для Осуществ-
ления профессиональной деятель-
ности необходимое техническое 
оборудование и программное обес-
печение; 
ОПК-6.2. Эксплуатирует современ-

ные стационарные и обильные 

цифровые устройства на всех эта-

пах создания медиапроекта и (или) 
медиапродукта. 

Индивидуальное 
задание 
Отчет 

ОПК-7. Способен учитывать Эффекты 
и последствия своей профессиональ-
ной деятельности, следуя принципам 
социальной ответственности. 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы 
социальной ответственности, типо-
вые эффекты и последствия профес-
сиональной деятельности; 

Индивидуальное 
задание 
Отчет 
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 ОПК-7.2. Осуществляет поиск 

корректных творческих приемов 

при сборе, обработке и распро-

странении информации в соответ-

ствии с общепринятыми стандар-

тами и законами в области 
средств массовой информации. 

 

ПК-1. Способен осуществлять 
маркетинговые исследования в 
области СМИ 

ПК-1.1 Знает: маркетинговые тех-
нологии; основные способы сбора, 
обработки, анализа и наглядного 
представления информации; 
ПК-1.2. Умеет: находить и Анали-
зировать необходимую информа-
цию, применять количественные и 
качественные методы анализа; вы-
являть факторы, определяющие по-
требительский спрос на продук-
цию СМИ, существенные  харак-
теристики целевой аудитории по-
требителей составлять аналитиче-
ские отчеты, проводить презента-
цию результатов маркетингового 
исследования; 
ПК-1.3 Владеет навыками поиска 
статистической и аналитической 
информации, характеризующей 
ситуацию на рынке продукции 
СМИ; анализа имеющихся Данных 
ситуации на рынке продукции 
СМИ; определения целевой ауди-
тории потребителей продукции 
СМИ; контроля выполнения дого-
вора, приемки результатов марке-
тингового исследования. Социоло-
гического опроса, иных работ и 
услуг, необходимых для анализа 
ситуации на рынке продукции 
СМИ. 

Индивидуальное 
задание 
Отчет 

ПК-2 Способен разрабатывать и 

представлять маркетинговые страте-

гии для продвижения продукции 

СМИ с учетом тенденций развития 

цифровой культуры и  медийного 

производства. 

ПК-2.1 Знает маркетинговые тех-

нологии и технологии бренд- ме-

еджмента; технологии сегментиро-

вания рынка, позиционирования 

продуктов и компаний, оценки кон-

курентоспособности продуктов и 

конкурентов; организацию си-

стемы сбыта и товародвижения, 

планирования оптовых и рознич-

ных продаж; 

ПК-2.2 Умеет разрабатывать кон-

цептуальные и стратегические до-

кументы в области маркетинга; 

интегрировать различные средства 

продвижения в комплекс марке-

тинговых коммуникаций; осу-

ществлять планирование меропри-

ятий по продвижению продукции, 

планирование расходов на их про-

ведение; 

Индивидуаль-

ное задание 

Отчет 
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ПК-2.3 Владеет: навыками разра-

ботки концепции  продвижения 

продукции СМИ, формирования 

коммуникационных целей и марке-

тинговых стратегий; выбора марке-

тинговых технологий и инструмен-

тов для донесения до потребителя 

необходимой информации. 

ПК-3: способен разрабатывать и 

продвигать медиапроект на всех 

этапах его жизненного цикла. 

ПК-3.1. Знает технологии разра-

ботки, реализации и продвижения 

медиапроектов; особенности совре-

менной цифровой культуры и ме-

дийного производства; 

ПК-3.2. Умеет разрабатывать кон-

цептуальные и стратегические доку-

менты по созданию, реализации и 

продвижению медиапроектов; ис-

пользовать современные ИКТ, в 

том числе интернет технологии 

и специализированные программ-

ные продукты для разработки и про-

движения медиапроектов; 

ПК-3.3. Владеет навыками  разра-

ботки концепции создания, реализа-

ции и продвижения медиапроектов с 

учетом особенностей цифровой 

культуры и медийного производ-

ства; навыками представления про-

ектов решений по продвижению 

продукции СМИ руководству орга-

низации. 

Индивидуаль-

ное задание 

Отчет 

ПК-4. Способен применять мульти-

медийные в производственном про-

цессе выпуска   медиапроекта и (или) 

медиапродукта с учетом тенденций 

развития цифровой культуры и ме-

дийного производства. 

ПК-4.1. Знает содержание и   спо-

собы применения современных 

мультимедийных технологий для 

производства медиапроектов и 

(или) медиапродуктов; 

ПК-4.2. Умеет осуществлять выбор 

эффективных мультимедийных 

технологий для производства ме-

диапроектов и (или) медиапродук-

тов с учетом тенденций развития 

цифровой культуры; 

ПК-4.3 Владеет навыками приме-

нения современных мультимедий-

ных технологий в процессе произ-

водства медиапроекта и (или) ме-

диапродукта. 

Индивидуаль-

ное задание 

Отчет 
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2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их 

формирования, описание шкал оценивания 

 

2.1 Оценивание выполнения индивидуальных заданий для защиты отчета 

 

Компетенции обучающихся формируются в рамках следующих этапов: 

пороговый этап – формирования компетенции предполагает приобретение обучающи-

мися предметных знаний и умений, необходимых для выполнения конкретных профессио-

нальных действий и задач; 

продвинутый этап – формирует способность и готовность применять предметные зна-

ния и умения в практическом плане, использовать имеющиеся знания и умения для решения 

стандартных профессиональных задач и практических заданий; 

высокий этап – позволяет актуализировать компетенцию в новых и нестандартных си-

туациях, оценивать эффективность и качество имеющихся знаний, умений и навыков и выби-

рать наиболее эффективные, формирует мотивацию к саморазвитию и самообразованию. 

4-балльная шкала 

(уровень освоения) 

Показатели Критерии 

Отлично/зачтено/ 

повышенный уровень 

освоения  компетенции 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Хорошо / 

зачтено/достаточный (ба-

зовый) уровень освоения 

компетенции 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

Собеседование по резуль-

татам прохождения прак-

тики; 

Проверка отчетной доку-

ментации по практике 

(индивидуального зада-

ния, плана прохождения 

практики, отзыва руково-

дителя преддипломной 

практики от организации); 

Содержание и оформле-

ние ВКР, наличие в ней 

результатов практиче-

ского исследования. 

Отчетные документы по практике выпол-

нены без ошибок. Структура отчета соот-

ветствует рекомендуемой. Все положения 

отчета сформулированы правильно. В ре-

зультате анализа выполненных заданий, сде-

ланы правильные выводы. Отчет выполнен 

аккуратно. В процессе защиты отчета после-

довательно, четко и логически обучающийся 

стройно изложил его основные положения и 

грамотно ответил на вопросы собеседова-

ния. 

Обучаемый продемонстрировал: глубокие 

исчерпывающие знания и понимание про-

граммного материала; содержательные, пол-

ные, правильные и конкретные ответы на все 

вопросы, включая дополнительные, четко и 

логически стройно излагает свою позицию, 

умеет тесно увязывать теорию с практикой 

и выполненными задачами профессиональ-

ной деятельности.  

 

Выполнено 76-100% заданий, определенных 

программой практики. Обучаемый в ходе со-

беседования продемонстрировал: полное 

знание программного материала, грамотно и 

по существу излагает его, не допуская суще-

ственных неточностей. Учебные действия и 

умения сформированы в полном объеме, ха-

рактеризуются осознанностью, но не отлича-

ются обобщенностью и инициативностью; 
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Удовлетворительно / за-
чтено/пороговый (допу-
стимый) уровень освое-

ния компетенции 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Неудовлетворительно 

(уровень не 

сформирован) 

владеет основными умениями и навыками, 

но при ответе на вопросы по отчету по учеб-

ной практике допускает незначительные 

ошибки и неточности. 
Структура отчета соответствует рекомендуе-
мой. Задания выполнены с отдельными по-
грешностями, что повлияло на качество ана-
лиза полученных результатов. В процессе за-
щиты отчета последовательно, достаточно 
четко изложил основные его положения, но 
допустил отдельные неточности в ответах на 
вопросы. 
 
Выполнено 50-75% заданий. 
Обучаемый продемонстрировал: неправиль-

ные ответы на основные вопросы; ошибки в 

ответах при собеседовании; неуверенные и 

неточные ответы на дополнительные во-

просы. Учебные действия и умения сформи-

рованы в неполном объеме, и недостаточной 

самостоятельностью со стороны обучающе-

гося. Содержание отчета и дневника прак-

тики излагает поверхностно, при аргумента-

ции не дает должного обоснования; индиви-

дуальное задание выполнено не в полном 

объеме; имеются значительные неточности 

в оформлении отчетной документации. 

Структура отчета не в полной мере соответ-

ствует рекомендуемой. Обучающийся вы-

полнил отдельные задания (не более двух), 

опустив ошибки, неверно интерпретировал 

полученные результаты отдельных заданий. 

Небрежно подготовлен отчет о практике, ис-

пытывал затруднения при ответах на во-

просы собеседования. Выполнено не менее 

50% заданий, определенных программой 

практики. 

 

 

 

Студентом задание не выполнено. 

 

2.2 Оценивание защиты отчета 
4-балльная шкала 

(уровень освоения) 

Показатели Критерии 

Отлично 
 (повышенный уровень) 

1. Соответствие содержа-

ния отчета требованиям про-
граммы практики; 

2. Структурированность и 

полнота собранного матери-
ала; 

3. Полнота устного выступ-
ления, правильность ответов 

на вопросы при защите; 

При защите отчета студент продемон-

стрировал глубокие и системные зна-

ния, полученные при прохождении 

практики, свободно оперировал дан-

ными исследования и внес обоснован-

ные предложения. Студент правильно 

и грамотно ответил на поставленные 

вопросы. Студент получил положи-

тельный отзыв от руководителя  
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Хорошо (базовый уровень) 4. Грамотность оформле-
ния отчета 

При защите отчета студент показал 

глубокие знания, полученные при про-

хождении практики, свободно опери-

ровал данными исследования. В отчете 

были допущены ошибки, которые но-

сят несущественный характер. Сту-

дент ответил на поставленные во-

просы, но допустил некоторые 

ошибки, которые при наводящих

 вопросах были исправлены. Сту-

дент получил 
положительный отзыв от руководи-
теля 

Удовлетворительно (по-

роговый уровень) 

Отчет имеет поверхностный анализ со-
бранного материала, нечеткую после-
довательность его изложения матери-
ала. Студент при защите отчета по 
практике не дал полных и аргументи-
рованных ответов на заданные во-
просы. В отзыве руководителя име-
ются существенные замечания. 

Неудовлетворительно 

(уровень не сформиро-

ван) 

Отчет не имеет детализированного 

анализа собранного материала и не 

отвечает установленным требова-

ниям. Студент затрудняется ответить 

на поставленные вопросы или допус-

кает в ответах принципиальные 

ошибки. В отзыве руководителя име-

ются существенные критические заме-

чания. 

 
 

4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навы-

ков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций 

В результате прохождения производственной преддипломной практики обучаю-

щийся должен: 

– закрепить и углубить полученные во время обучения на кафедре теоретические зна-

ния; 

– приобрести практические навыки и умения по избранному направлению подго-

товки, видам профессиональной деятельности; 

– предложить пути совершенствования производственных и иных процессов, связан-

ных с тематикой его ВКР и индивидуального задания; 

– подготовить результаты эмпирического исследования для внесения в текст ВКР. 

Преддипломная практика обучающихся начинается с установочной конференции или ме-

тодического занятия, которые проводятся в соответствии с приказом ректора и решают следую-

щие задачи: 

– довести требования приказа до всех обучающихся-практикантов; 

– уточнить распределение обучающихся по группам и представить им руководителей; 

– информировать обучающихся о целях и задачах преддипломной практики, особенно-
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стях ее проведения и предъявляемых требованиях к отчетности по итогам преддипломной прак-

тики; 

– распределить время групповых и индивидуальных консультативных мероприятий в 

ходе преддипломной практики; 

– прослушать при необходимости обзорные лекции и консультации по тематике пред-

дипломной практики. 

Преддипломная практика завершается зачетом. 

 

Порядок оценивания результатов обучения по практике 
 

Оценка руководителя 

практики от организации 

Защита отчета Итоговая сумма баллов 

Выставляется руководи-

телем практики 

от организации на осно-

вании выполнения 
практикантом постав-

ленных задач. 

Оценивается уровень  подго-

товки отчета, 

аккуратность его заполнения, а 

также грамотность при 
защите выполненной практики 

Итоговая оценка складывается 

из оценок выставленных 

руководителем практики от ор-

ганизации, а также на основании 
выполненного и защищенного 

отчета по итогам практики 

 


