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Перечень компетенций, с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы

ПК-2: Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми

нормами, стандартами, форматами, жанрами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа

ПК-3: Способен разработать и реализовать элементы авторского или коллективного практико-ориентированного медиапроекта
	Компетенции/контролируемые этапы
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 
	Показатели
	Наименование оценочного средства

	Начальный этап формирования компетенции (ий) осуществляется в период освоения учебной дисциплины и характеризуется освоением учебного материала

	ПК-2: Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми

нормами, стандартами, форматами, жанрами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа


	ПК-2.1. Приводит

журналистский текст / медиапродукт разных видов в соответствие с языковыми

нормами

ПК-2.2. Контролирует

соблюдение редакционных

стандартов, форматов,

жанров, стилей в

журналистском тексте /медиапродукте

ПК-2.3. Контролирует

соблюдение профессиональных этических

норм в журналистском тексте /медиапродукте

ПК-2.4. Учитывает

технологические требования разных типов СМИ и других медиа при редактировании журналистского текста /медиапродукта
	Знает: языковые нормы, стандарты, форматы, жанры, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа

Умеет: писать медиатексты в разных жанрах, форматах, стилях
Владеет навыками редактирования медиатекстов
	Задания к практическим занятиям, СРС

	ПК-3: Способен разработать и реализовать элементы авторского или коллективного практико-ориентированного медиапроекта


	ПК-3.1. Изучает отечественный и мировой опыт разработки и реализации аналогичных (сходных) медиапроектов
ПК-3.2. Оценивает соответствие медиапроекта формату, целевой аудитории и политике СМИ или другим медиа
ПК-3.3. Решает

поставленные задачи при работе над авторским или коллективным практико-ориентированным медиапроектом
ПК-3.4. Реализует практико-ориентированный медиапроект (или его элементы) в рамках своих полномочий и несет ответственность за результат
	Знает: принципы коллективной работы в СМИ, особенности функционирования различных подсистем в системе издания или канала, основные аспекты журналистской деятельности (проектную, продюсерскую, организаторскую); методы организации сотрудников СМИ в рамках комплексных медийных проектов.
Умеет: работать в команде в процессе создания рекламного или ПР-продукта для того или иного СМИ, учитывая  его специфику; осуществлять взаимодействие с другим  участниками медиапроизводства; распределять обязанности занятых в проекте работников СМИ.
Владеет: базовыми навыками распределения профессиональных функций и ответственности в коллективе СМИ при выполнении рекламных и ПР-задач.  
	Задания к практическим занятиям, СРС

	Базовый этап формирования компетенции (ий) (формируется по окончании изучения дисциплины (модуля))

	ПК-2, ПК-3
	ПК-2.1. Приводит

журналистский текст / медиапродукт разных видов в соответствие с языковыми

нормами

ПК-2.2. Контролирует

соблюдение редакционных

стандартов, форматов,

жанров, стилей в

журналистском тексте /медиапродукте

ПК-2.3. Контролирует

соблюдение профессиональных этических

норм в журналистском тексте /медиапродукте

ПК-2.4. Учитывает

технологические требования разных типов СМИ и других медиа при редактировании журналистского текста /медиапродукта

ПК-3.1. Изучает отечественный и мировой опыт разработки и реализации аналогичных (сходных) медиапроектов

ПК-3.2. Оценивает соответствие медиапроекта формату, целевой аудитории и политике СМИ или другим медиа

ПК-3.3. Решает

поставленные задачи при работе над авторским или коллективным практико-ориентированным медиапроектом

ПК-3.4. Реализует практико-ориентированный медиапроект (или его элементы) в рамках своих полномочий и несет ответственность за результат
	Знает: функции рекламы, основные этапы создания контента в сфере рекламы и паблик рилейшнз, принципы его включения в журналистский контекст
Умеет: приводить
журналистский текст / медиапродукт разных видов в соответствие с языковыми

нормами; контролировать
соблюдение редакционных

стандартов, форматов,

жанров, стилей в

журналистском тексте /медиапродукте; контролировать
соблюдение профессиональных этических

норм в журналистском тексте /медиапродукте; изучать отечественный и мировой опыт разработки и реализации аналогичных (сходных) медиапроектов

Владеет навыками работы по технологическим требованиям разных типов СМИ и других медиа при редактировании журналистского текста; навыками оценивания соответствия медиапроекта формату, целевой аудитории и политике СМИ или другим медиа; навыками решения поставленных задач при работе над авторским или коллективным практико-ориентированным медиапроектом; навыками реализации практико-ориентированного медиапроекта (или его элементы) в рамках своих полномочий и нести ответственность за результат
	Вопросы к зачету/экзамену


· Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания

Сопоставление шкал оценивания
	Бинарная шкала
	Зачтено
50 и более баллов
	Не зачтено

0-49 баллов


Оценивание выполнения заданий к практическим занятиям

	4-х балльная  шкала

(уровень освоения)
	Показатели
	Критерии

	Отлично

(повышенный уровень)
	1. Полнота выполнения задания

2. Наличие самостоятельных комментариев и выводов

3. Аргументированность выводов 

4. Умение применить теоретические знания о современных проблемах науки  к современному этапу медиаисследований

	Студентом полностью выполнено задание;  сформулированы и аргументированы собственные оценки, выводы и комментарии; продемонстрировано умение применить теоретические знания об основах рекламы и PR к современному этапу медиаисследований. 

	Хорошо

(базовый уровень)
	
	Студентом не полностью выполнено задание. Сформулированы, но недостаточно аргументированы самостоятельные оценки, выводы и комментарии, не в полной мере  продемонстрировано умение применить теоретические знания об основах рекламы и PR к современному этапу медиаисследований.

	Удовлетворительно

(пороговый уровень)
	
	Студентом  не полностью выполнено задание. Недостаточно собственных оценок; слабо сформулированы и плохо аргументированы выводы и комментарии; недостаточно продемонстрировано умение применить теоретические знания об основах рекламы и PR к современному этапу медиаисследований.

	Неудовлетвори-тельно

(уровень не сформирован)
	
	Студентом задание не выполнено. 


Оценивание выполнения заданий по СРС (самостоятельной работе студента)

	4-балльная шкала

(уровень освоения)
	Показатели
	Критерии

	Отлично

(повышенный уровень)
	1. Полнота выполнения практического задания;

2. Своевременность выполнения задания;

3. Последовательность и рациональность выполнения задания;

4. Самостоятельность решения.
	Студентом задание выполнено самостоятельно и своевременно; материал изложен последовательно и рационально. Даны полные ответы на все поставленные вопросы, сформулированы и полностью обоснованы собственные оценки, выводы и комментарии.

	Хорошо

(базовый уровень)
	
	Студентом задание выполнено своевременно, но недостаточно самостоятельно, с подсказкой преподавателя. Материал изложен последовательно и рационально; даны ответы на все поставленные вопросы, сформулированы собственные оценки, выводы и комментарии, но их обоснование неполно.

	Удовлетворительно

(пороговый уровень)
	
	Студентом задание решено несвоевременно,  недостаточно самостоятельно, с подсказками преподавателя; материал изложен недостаточно последовательно и рационально. Даны ответы не на все поставленные вопросы, слабо сформулированы собственные оценки, выводы и комментарии.

	Неудовлетвори-тельно

(уровень не сформирован)
	
	Студентом задание не выполнено. 


Оценивание ответа на зачете

	2-балльная шкала

(уровень освоения)
	Показатели
	Критерии

	Зачтено
	1. Полнота изложения теоретического материала.

2. Полнота и правильность выполнения практического задания.

3. Правильность и / или аргументированность изложения (последовательность действий).

4. Самостоятельность ответа.

5. Культура речи.
	Студентом дан ответ, свидетельствующий о знании поставленной проблемы, отличающийся достаточной степенью глубины и полнотой раскрытия темы, знанием основных вопросов теории, сформированными навыками анализа явлений, процессов, достаточным умением давать аргументированные ответы и приводить примеры, достаточно свободным владением монологической речью, логичностью и последовательностью ответа.

Выполняет предложенные практические задания правильно и самостоятельно или с небольшими неточностями,

	Не зачтено
	
	Студентом дан ответ, который содержит ряд серьезных неточностей, обнаруживающий незнание процессов изучаемой предметной области, отличающийся неглубоким раскрытием темы, несформированными навыками анализа явлений, процессов, неумением давать аргументированные ответы, слабым владением монологической речью, отсутствием логичности и последовательности. Выводы поверхностны. Практическое задание не выполнено или допущены грубые ошибки, свидетельствующие об отсутствии теоретической базы.


· Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки планируемых результатов обучения по дисциплине, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы

ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ

	Перечень заданий 

	Задания к практическому заданию №1 по теме: Предметная область рекламистики в контексте СМИ

1.
Сформулировать определение рекламы.

2.
Определить функции рекламы в СМИ.

3.
Охарактеризовать исторические этапы развития рекламного дела в СМИ.

Задания к практическому заданию №2 по теме: Брендинг в рекламе т его роль для СМИ

1.
Определить понятия; «бренд-идентификатор», «фирменный стиль», Покадите способы разрушения брендовой идентичности.

2.
Охарактеризовать основные принципы и парадоксы бренд-нейминга в СМИ.

3.
Раскрыть экономическую и имиджевую сущность бренда для СМИ.

Задания к практическому заданию №3 по теме: Квазидиалог и квазиполилог в рекламе

1.
Сформулировать понятия диалога и квазидиалога.

2.
Раскрыть специфику полиграфической рекламы в СМИ как поликодового сообщения.

3.
Раскрыть специфику полиграфической рекламы как вопросно-ответной структуры. Вербальные разгадки «зашифрованных» картинок.

4.
Охарактеризовать телевизионную рекламу как полилог.

Задания к практическому заданию №4 по теме: Принципы интеграции рекламного и журналистского текстов

1.
Раскрыть принцип тематического единства рекламного и журналистского контекстов.

2.
Охарактеризовать принцип концептуального единства рекламного и журналистского контекстов.

3.
Охарактеризовать принцип стилежизненного единства рекламного и журналистского контекстов.

Задания к практическому заданию №5 по теме: Рекламная денотация и рекламные коннотации в истории СМИ

1.
Дать определение понятиям «денотат» и «коннотация».

2.
Показать, в чем заключалась ставка на предметное значение в рекламе и как это отражалось на содержании СМИ.

3.
Охарактеризовать типы и виды рекламных коннотаций, распространенных в СМИ.




ЗАДАНИЯ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

	Перечень заданий

	1. Прочитайте книгу Дж. Сивулки «Мыло, секс и сигареты». Конспективно изложите отличия, характерные для каждого этапа развития американской рекламы XX века.
2. Прочитайте книгу С. Займана «Конец маркетинга, каким мы его знаем». Письменно ответьте на вопрос, в чем Займан видит необходимость редукции творческого начала в рекламе. Аргументировано выразите свое согласие или несогласие с позицией автора.
3. После прочтения романа В. Пелевина “Generation П”. Напишите, какие черты постсоветского рекламного бизнеса подверглись в этом произведении сатирическому заострению.
4. Законспектируйте монографию Ж. Бодрийяра «Система вещей». В письменном виде изложите, почему автор считает рекламу областью чистой коннотации.

5. Найдите 5 примеров рекламы, в которой вербальный и иконический текст образуют вопросно-ответную структуру.

6. Найдите 3 примера рекламы с ярко выраженной псевдонегативной коннотацией.

7. Найдите 3 примера рекламы с ярко выраженной замаскированной коннотацией.

8. Найдите 3 примера рекламы с ярко выраженной игровой коннотацией. 
9. Написать реферат на одну из предложенных тем.


ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
	Перечень тем

	1. Реклама в интернет-СМИ

2. Реклама в американской прессена заре 20-го века.

3. Реклама в СММ периода Великой депрессии.

4. Рекламная стратегия «наверстывания» второй половины 40-х годов и его стимулирование средствами СМИ.

5.  Реклама эпохи рейгономики.

6. Процветание 50-х и проблема морального устаревания товаров.

7. Реклама для "Generation X".

8. Реклама в российской  прессе 90-х.

9.Проблема «мифологической» рекламы в СМИ.

10. Креолизованные тексты в рекламе (на материалах глянцевых журналов).


ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ
	Перечень вопросов

	1.        Определение рекламы

2.
Маркетинговая функция рекламы в СМИ.

3.
Информирующая функция рекламы

4.
Образовательная функция рекламы

5.
Социальная функция рекламы

6.
Макро- и микроэкономические функции рекламы.

7.
Реклама эпохи Великой депрессии.

8.
Особенности рекламы в период «просперити» в американских СМИ

9.
Сущность творческой революции эпохи 60-х и ее отражение в американской прессе

10.
Телевизионная и журнальная реклама эпохи рейгономики.

11.
Специфика формирования рекламного рынка на постсоветском пространстве

12.
Природа рекламного адресанта.

13.
Структура современного рекламного агентства

14.
Основные каналы связи в рекламной коммуникации, их достоинства и недостатки.

15.
Условия возникновения «старой школы» рекламистики

16.
Эксплицитно позитивные коннотации в рекламе и их моделирование в СМИ

17.
Суть псевдонегативных рекламных коннотаций в старых и новых СМИ.

18.
Замаскированные рекламные коннотации в СМИ

19.
Игровые рекламные коннотации и их представленность в «бумажных» и электронных СМИ.

20.
Требования к СМИ в процессе создания бренда

21.
Виды брендов в западных странах и их основные черты

22.
Недобросовестные действия в рекламе, запрещенные в практике рекламной деятельности в соответствии с Законом РФ "О рекламе"

23.
Основные составляющие и основные этапы создания качественного бренда средствами СМИ.

24.
Позиционирование бренда и его осуществление средствами СМИ

25.
Значение бренда или торговой марки для ведущих медийных компаний мира

26.
Влияние незнания языков или обычаев, а также непреднамеренных ошибок в рекламе на ее эффективность в странах-импортерах; осуществление СМИ адаптации рекламной продукции

27.
Осуществление рекламы в сетевых СМИ

28.
Осуществление связи с общественностью при помощи интернет-СМИ

29.
Креолизованный текст в полиграфической  (газетной и журнальной) )рекламе?

30.
Функции музыки в телевизионной рекламе
Типовое практическое задание:
Обнаружить денотативные и коннотативные составляющие в конкретной полиграфической рекламе. 



4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Задания для практических занятий оцениваются исходя из отмеченных выше требований. Ответы представляются в устной форме непосредственно на семинарах; в случае пропуска занятия по уважительной причине ответ предоставляется в электронном виде. 

Задания для самостоятельной работы оцениваются исходя из отмеченных выше требований. Ответы представляются  в письменной форме (печатной, непосредственно преподавателю, или электронной).

Зачет может быть выставлен автоматически, если студент выполнил необходимые задания в течение семестра на соответствующем уровне (исходя из представленных выше шкал оценивания). На ответ студенту отводится 35 минут. 
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