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1. 

1. Перечень компетенций, с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы

	Компетенции/контролируемые этапы
	Показатели
	Наименование оценочного средства

	Начальный этап формирования компетенции (ий) осуществляется в период освоения учебной дисциплины и характеризуется освоением учебного материала

	ПК-33:  готовностью к повышению производительности труда и качества продукции, готовностью к экономии ресурсов и безопасности
	Знает: основные исторические этапы развития рекламы, сущность и основные особенности рекламной деятельности
Умеет:  готов выявлять специфику различных видов рекламы, определять необходимость выбора видов рекламы для решения потребностей заказчика
Владеет:   готов к повышению производительности труда и качества рекламной продукции
	Практические задания

	Базовый этап формирования компетенции (ий) (формируется по окончании изучения дисциплины (модуля))

	ПК-33 готовностью к повышению производительности труда и качества продукции, готовностью к экономии ресурсов и безопасности
	Знает: основные исторические этапы развития рекламы, сущность и основные особенности рекламной деятельности, этапы разработки рекламного продукта, функции рекламы, сущность брендинга
Умеет:  разрабатывать фирменный стиль компании, ориентируясь на повышение качества рекламного продукта, выполнять обработку фотографий, создавать изображения, компьютерный коллаж, рекламу в программе растровой графики AdodePhotoshop с учетом экономии ресурсов предприятия
Владеет:   технологиями в сфере создания рекламного продукта, которые применяет в профессиональной сфере, учитывая требования информационной безопасности, владеет методами создания и продвижения рекламного бренда
	Практические задания, зачет




2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания


Оценивание выполнения практических заданий

	4-балльная шкала
(уровень освоения)
	Показатели
	Критерии

	Отлично
(повышенный уровень)
	1. Полнота выполнения практического задания.
2. Своевременность выполнения задания.
3. Последовательность и рациональность выполнения задания.
4. Самостоятельность решения.
	Студентом задание решено самостоятельно. При этом составлен правильный алгоритм решения задания, в логических рассуждениях и решении нет ошибок, получен верный ответ, задание решено рациональным способом. Студент показал навыки использования информационно-коммуникационных технологий и понимание их возможностей для задач саморазвития, а также для осуществления профессиональной деятельности. 


	Хорошо
(базовый уровень)
	
	Студентом задание решено с подсказкой преподавателя. При этом составлен правильный алгоритм решения задания, в логическом рассуждении и решении нет существенных ошибок; есть объяснение решения, но задание решено нерациональным способом или допущено не более двух несущественных ошибок, получен верный ответ. Студент показал навыки использования информационно-коммуникационных технологий и понимание их возможностей для задач саморазвития, а также для осуществления профессиональной деятельности. 


	Удовлетворительно
(пороговый уровень)
	
	Студентом задание решено с подсказками преподавателя. При этом задание понято правильно, в логическом рассуждении нет существенных ошибок, но допущены существенные ошибки; задание решено не полностью или в общем виде. Навыки использования информационно- коммуникационных технологий и понимание их возможностей для задач саморазвития, а также для осуществления профессиональной деятельности сформированы фрагментарно. 


	Неудовлетворительно
(уровень не сформирован)
	
	Студентом задание не решено. 




Оценивание выполнения тестов на зачете

	Уровень освоения
	Показатели
	Критерии

	Отлично
(повышенный уровень)
	1. Полнота выполнения тестовых заданий;
2. Своевременность выполнения;
3. Правильность ответов на вопросы;
4. Самостоятельность тестирования.
	выполнено 16-20 заданий предложенного теста, в заданиях открытого типа дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос; 

	Хорошо
(базовый уровень)
	
	выполнено 14-15 заданий предложенного теста, в заданиях открытого типа дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос; однако были допущены неточности в определении понятий, терминов и др.

	Удовлетворительно
(пороговый уровень)
	
	выполнено 10-13 заданий предложенного теста, в заданиях открытого типа дан неполный ответ на поставленный вопрос, в ответе не присутствуют доказательные примеры, текст со стилистическими и орфографическими ошибками.

	Неудовлетворительно
(уровень не сформирован)
	
	выполнено 1-6 заданий предложенного теста, на поставленные вопросы ответ отсутствует или неполный,  допущены существенные ошибки в теоретическом материале (терминах, понятиях).






Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки планируемых результатов обучения по дисциплине, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы


ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАДАНИЯ

	Перечень заданий /вопросов

	1. 	Дайте собственное определение рекламы.

2. Является ли реклама видом массового искусства? Свой ответ аргументируйте.

3. Назовите сходства и различия коммерческой и политической рекламы.

4. Перед Вами рекламный плакат, содержащий следующий рекламный слоган: «Великой России – сильный президент!». Проанализируйте, какие архетипы коллективного бессознательного положены в основу данного рекламного продукта.

5. Перечислите характерные признаки социальной рекламы. Проиллюстрируйте их на примере любой социальной рекламы (аудио, наружной, радио-или телерекламы)

	

	

	


	

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
	Перечень заданий / вопросов
1. Основное предназначение социальной рекламы
                            А) стимулировать спрос и сбыт
                            Б) достижение благотворительных целей
                            В) организация вовлекающего и развлекающего действа

2. Для политической рекламы характерна:
                             А) борьба за голоса избирателей
                             Б) ориентация на стимулирование спроса
                             В) попытка обратить внимание на социальные проблемы общества

                             К функциям рекламы не относится:
                            А) интенсификация и стимуляция производства
                            Б) воздействие на психику потребителей
                            В) информирование потребителей о товарах
                            Г) создание художественных образов

3. Рекламный процесс не включает в себя:
                          А) средства распространения рекламы 
                          Б) рекламных посредников
                          В) процесс производства товара
                          Г) рекламодателей
                          Д) потребителей рекламы

4. Целевая аудитория - это
                            А) группа лиц, на которую направлены рекламное сообщение и рекламные мероприятия
                            Б) рекламодатели
                            В) средства распространения рекламы
                            Г) некоммерческие благотворительные фонды

5. К периоду средневековья не относится
                            А) появление витрин 
                            Б) конфессиональная реклама
                            В) цеховые эмблемы
                            Г) крики улиц







Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Аттестация по итогам освоения дисциплины проводится в соответствии с учебным планом. К оценочным средствам относятся выполнение практических заданий и зачет. Дополнительные учебные результаты могут быть достигнуты в форме научно-исследовательской работы студентов по проблематике данной учебной дисциплины: написание научных статей, выступление на конференциях, круглых столах, участие в научно-исследовательских проектах. 
Выполнение практических заданий предусмотрено как на практических занятиях, так и в форме самостоятельной работы. При выполнении самостоятельной работы учащийся может задавать уточняющие вопросы преподавателю, используя электронные средства коммуникации на Едином образовательном портале АлтГУ, а также при непосредственном общении с преподавателем в часы консультаций. 
Зачет должен начинаться в указанное в расписании время и проводиться в отведенной для этого аудитории. Преподаватель принимает зачет только при наличии ведомости и надлежащим образом оформленной зачетной книжки. 
Зачет проводится в форме тестирования. Студенту предлагаются тестовые задания в закрытой и открытой форме. Первый тип тестовых заданий ориентирован преимущественно на проверку теоретических знаний, второй тип должен раскрыть умения и навыки студента по темам дисциплины, изученным до зачета. Время для выполнения тестовых заданий – 40 минут. Зачет оценивается в бинарной шкале («зачтено»/ «не зачтено»).













